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El méetodo scanner data
para la utilizacion de bases
de datos de empresas en el IPC

Ignacio Gonzalez Veiga
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El Sistema Estadistico Europeo se ha marcado una serie de objetivos y retos
para desarrollar en los préximos aios, dirigidos a incrementar la eficiencia
y la relevancia para la sociedad de las estadisticas oficiales en su conjunto.
Uno de estos grandes retos es el aprovechamiento de los grandes volumenes
de informacion que surgen de la digitalizacion de la vida personal y economi-
ca que caracteriza a la sociedad actual: es lo que se conoce como Big Data.

tadistica oficial permitiria reducir los costes de

las encuestas, tanto desde el punto de vista de
los que las producen como desde el punto de vista
de los informantes, que los plazos de publicacién
se acorten y que se puedan aportar nuevos datos
sobre aspectos sociales y econémicos alin no estu-
diados.

Dentro del ambito de Big Data, el scanner data
juega un papel destacado y relevante. Precisamen-
te por ello, Eurostat decidié en su momento dedi-
car un proyecto especifico para esta fuente de in-
formacién de manera que el impulso a los trabajos
fuese mas directo. Este documento describe este
proyecto en el que estan participando todos los
paises de la Union Europea.

I a utilizacién de fuentes de Big Data en la es-

¢{QUE ES SCANNER DATA?

La mayor parte de la informacién utilizada para el
calculo del Indice de Precios de Consumo (IPC) se
obtiene mediante la visita del personal del Insti-
tuto Nacional De Estadistica (INE) a los estableci-
mientos representativos de cada sector, seleccio-
nados previamente en cada provincia.

Este sistema de recoleccion de la informacion,
junto con una muestra de establecimientos y
productos significativa, garantiza la calidad de
los resultados. Sin embargo, como sucede en la
mayor parte de las estadisticas incluidas en el
Plan Estadistico Nacional (PEN), el INE trabaja
permanentemente para reducir la carga que con-
lleva responder a sus requerimientos por parte
de los informantes (en este caso, los estableci-

mientos) y, de paso, mejorar la precision de sus
estimaciones.

En esta linea de trabajo, el INE ha implanta-
do en los ultimos afios la utilizacién de nuevos
métodos y técnicas para la obtencién de la infor-
macién, basados en la explotaciéon de registros
administrativos y en el uso de dispositivos elec-
trénicos de recogida.

En el caso del IPC, la recogida de los precios en
los establecimientos mediante dispositivos elec-
trénicos sera una realidad el proximo afo, lo que
sin duda supondra una ganancia en la precision de
esta estadistica y una mayor eficiencia en los pro-
cesos de produccion.

Por su parte, la utilizacion de bases de datos
de las empresas informantes es algo que se ha
comenzado a explorar recientemente y en la ac-
tualidad esta en proceso de desarrollo. Es lo que se
denomina en el ambito internacional scanner data.

Basicamente, este método consiste en utilizar
la informacioén registrada por las compaiias de co-
mercio minorista en la linea de caja de cada uno
de sus establecimientos. Habitualmente, esta in-
formacion consiste en el nimero de unidades ven-
didasy los ingresos para cada uno de los productos
comercializados, clasificados segun criterios pro-
pios por cada compafnia.

El scanner data ya esta siendo utilizado en algu-
nos paises de nuestro entorno, ya que se trata de
una alternativa mas eficiente, precisa y completa
de medir la inflacion. Por ello, la oficina de estadis-
tica europea, EUROSTAT, promueve su utilizacion
en el ambito de la armonizaciéon de los indices de
precios de los estados miembros de la UE. Como
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no podia ser de otra manera, Espafa se ha sumado
a la propuesta y en 2014, el INE inici6 un proyecto
piloto con el objetivo de evaluar todos los aspectos
sobre la posible implantacion en el calculo del IPCA
y, consecuentemente, del IPC.

Alo largo de los ultimos dos anos el INE, basan-
dose en la experiencia de otros paises, ha desarro-
llado el modelo metodolégico mas adecuado para
eltratamiento de la informacion proveniente de las
cadenas de supermercados e hipermercados y su
posible integracién en el calculo del IPC.

En la actualidad, se ha concluido la fase de dise-
fio metodolégico y se estan realizando las primeras
pruebas con datos reales, para lo cual es imprescin-
dible la colaboracién de las compafias comerciali-
zadoras de productos. A continuacion se detallan
las caracteristicas principales del método, asi como
la informacion requerida para desarrollarlo.

PROCEDIMIENTO PARA LA
UTILIZACION DE SCANNER DATA

La implantacion de scanner data en la metodologia
de calculo del IPC supone un cambio trascendental
en la concepcion de este indicador. Como se ha di-
cho, hasta ahora la produccién se basa en la reco-
gida de precios en los establecimientos y el calculo
de indices a partir de las medias de los mismos. Sin
embargo, la utilizacién de las bases de datos de las
empresas conlleva la gestién de un volumen de in-
formacion incomparablemente mayor que hasta
ahora, y un cambio radical en el procedimiento de
calculo del IPC.

Por tanto, se puede considerar que el proyecto
tiene que salvar dos escollos importantes: uno, re-
lativo a la disposicién de las empresas a proporcio-
nar la informacién requerida; el otro, relacionado
con la propia utilizacion de la informacién, sus difi-
cultades y sus consecuencias.

A) Obtencién de la informacién

La informacion que se precisa para el desarrollo
del proyecto no debe suponer una carga adicional
para la empresa. Al contrario, la filosofia de partida
del método scanner data es, precisamente, el apro-
vechamiento de las bases de datos disponibles en
cada compania. No se precisa, pues, una elabora-
cion especifica ni para modificar su contenido ni
para cambiar su estructura.

Habitualmente, la informacién contenida en
las bases de datos de las empresas comercializa-
doras de alimentacion, perfumeria y productos de
limpieza es, para cada producto comercializado, la
siguiente: ingresos, cantidades, denominacién del
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producto, descripcion (si existe algiin campo don-
de se distinga), cédigo (que puede ser uno propio
de la empresa para su uso interno u otro adecuado
a la clasificacion internacional EAN). Esta informa-
cion es suficiente como para plantearse su utiliza-
cion en la produccién del IPC.

No obstante, para que este método sea valido
a efectos de su integracion en el IPC, la informa-
cioén facilitada debe referirse a todos y cada uno
de los productos con cédigo asignado (ya sea el
propio de la empresa o el cddigo de barras del
producto, o ambos) y en cada uno de los esta-
blecimientos. Asimismo, es imprescindible Ia re-
gularidad y la continuidad de los envios de esta
informacion.

El formato de las bases de datos, el sistema de
transmision de la misma y los demas aspectos
relacionados con la disposicion de la informacion
los debe decidir la empresa, para que el coste y el
esfuerzo que conlleve su elaboracion sea la menor
posible.

B) Aspectos conceptuales fruto de la utilizacién
de scanner data

Las primeras cuestiones que surgieron al comien-
zo del proyecto se refirieron, sobre todo, a los
aspectos conceptuales. Especialmente, porque
la incorporacion de informacion sobre ventas de
las companias exige cambios en los métodos y
las definiciones utilizados tradicionalmente en la
metodologia de calculo de este indicador; asimis-
mo, la integracién de ambos tipos de informacion
(la propia del IPC y la proveniente de las bases de
datos) requiere procesos especificos que las ho-
mogeneice. Los principales retos conceptuales
son los siguientes:

Diferencias entre los conceptos precio y valor
unitario

EI'IPC mide, por definicion, la evolucion de los pre-
cios de los bienes y servicios adquiridos por los
hogares. Se recoge, por tanto, el precio de venta al
publico en cada establecimiento. La utilizacion de
scanner data, sin embargo, cambia esta filosofia
ya que exige que para cada codigo de producto, se
utilice su valor unitario (total de ingresos dividido
por el total de unidades vendidas), pero no el precio
propiamente dicho.

En realidad, el valor unitario no se corresponde
con una unica transaccion real sino que representa
a todas las realizadas a lo largo de un periodo de
tiempo fijado. Esto supone un cambio importante
en la definicion del IPCy en los distintos tratamien-
tos aplicados, como los de descuentos y ofertas.
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Diferencias entre producto y la gama completa de
variedades

La utilizacion de las bases de datos permite dispo-
ner de la informacién de todas las variedades ven-
didas de un producto. Esto difiere del procedimien-
to habitual del IPC que, por su concepcion, realiza
el seguimiento de precios de una Unica variedad en
cada establecimiento.

Por tanto, el problema metodolégico que suscita
la incorporacién de estas bases de datos al calculo
del IPC es doble: qué criterios utilizar para calcular
los valores unitarios y como integrar los resultados
con los datos sobre precios que viene utilizando el
IPC tradicionalmente.

C) Aspectos metodolégicos relevantes a tener en
cuenta

Volumen de informacion

Otro aspecto a tener en cuenta cuando se aborda la
utilizacién de scanner data, es el volumen de datos
significativamente superior al que se obtiene con
la recogida tradicional de precios. Por ello, ademas
de los requisitos técnicos para el tratamiento de di-
cha informacién, también hay que introducir técni-
cas para determinar qué variedades deben formar
parte del calculoy cémo proceder ante los cambios
de su contenido a lo largo del tiempo (productos
que se venden un mes, pueden dejar de hacerlo en
el futuro).

Proceso de cdlculo
El objetivo primordial del proyecto es hacer com-
patible la informacion contenida en las bases
de datos con los datos de precios utilizados en el
calculo habitual del IPC. El aspecto conceptual co-
mentado anteriormente acerca del uso de valores
unitarios frente a precios, no es el Unico obstaculo
a salvar, sino que en el proceso que se debe seguir
hasta llegar a obtener indices para cada conjunto
de productos, se deben ir adoptando decisiones
orientadas a poder integrar las dos fuentes de in-
formacion.

Algunos de los temas mas relevantes son, por
ejemplo, los siguientes:

B Clasificaciones. Cada empresa tiene su pro-
pia clasificacion, lo que obliga a establecer
una relacion entre estas y la utilizada por el
IPC.

B Seguimiento de los productos. Un produc-
to, o conjunto de productos, puede figurar
en la base de datos porque haya sido ven-
dido durante un periodo de tiempo, pero
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desaparecer en un momento determinado.
Asimismo, la empresa puede cambiar el
codigo de alguno de los productos, lo que
dificulta su seguimiento. Esto supone un
problema para la medicion mensual de las
tasas de precios que exige el IPC.

B Deteccién de valores atipicos. A diferencia
de la recogida de precios presencial en los
establecimientos, las bases de datos pue-
den contener valores atipicos cuyo origen
no siempre es posible conocer. Puede suce-
der porque se hayan producido cambios en
el contenido o porque haya habido alguna
promocién para aumentar las ventas de
los mismos. En cualquier caso, es preciso
establecer normas para el control de estas
situaciones antes de incorporarlo al calculo
del IPC.

B Integraciéon de datos. La informacién de
scanner data debe pasar finalmente a in-
tegrarse con los precios de IPC. Para ello, es
necesario establecer el método de agrega-
cion, asi como los pesos con los que los pro-
ductos deben entrar a formar parte del IPC.

EL FUTURO DEL PROYECTO

Una vez encauzados los principales problemas me-
todologicos, los trabajos ahora se centran en con-
seguir la colaboracion continuada de las principa-
les empresas comercializadoras.

En principio, el proyecto se ha enfocado hacia
las grandes empresas de supermercados e hiper-
mercados. La colaboracion inicial es la que mayor
carga puede suponer a estos informantes, ya que
se trata de establecer una linea directa de traba-
jo en la que se decida la estructura de la base de
datos, el proceso de envio y, sobre todo, adquirir
una rutina de colaboracién que permita su incor-
poracion en el IPC. Solo entonces se puede plan-
tear la posibilidad de proceder al calculo de este
indicador con este método de obtencién de la in-
formacion.

De cara a futuro, ademas, esta previsto exten-
der la utilizacion de la informacion de scanner data
para otros proyectos. Asi, por ejemplo, la informa-
cién contenida en las bases de datos tiene un enor-
me potencial para seleccionar los articulos repre-
sentativos de la cesta de la compra del propio IPC,
y para calcular ponderaciones a niveles de maxima
desagregacion, ademas de su posible utilizacién
para otras estadisticas incluidas en el PEN y que
elabora el INE, como las Paridades del Poder Adqui-
sitivo (PPA).
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