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Quién es quién
José Aranda Aznar
(1942-2007)

Sefalaba José Aranda en este mismo apartado de la Re-
vista Indice al glosar la biografia de Francisco Azorin
Poch lo siguiente: “Siempre existe una tendencia natu-
ral a exaltar la figura de las personalidades biografia-
das pero hay casos, como este de Francisco Azorin, en
el que se tiene la certeza de que cuanto se diga queda-
rd corto y apenas permitira vislumbrar su dimension
cientifica y humana ”. Efectivamente, cuanto se dice en
esta breve frase es totalmente aplicable a la hora de des-
cribir en este corto espacio la vida profesional y huma-
na del estadistico y humanista José Aranda Aznar.

José Aranda Aznar nace en Bolafos de Calatrava (Ciu-
dad Real) en 1942. Su condicion de manchego, unida a
sus raices maternas procedentes del corazon de Aragon,
forjaron sin duda, el caracter de José Aranda: luchador
incansable, amante de las libertades, amigo de sus ami-
gos y defensor, incluso en algunos casos, de causas per-
didas como su paisano el imaginario Don Quijote.

En 1968 se licencia en Ciencias Economicas por la
Universidad Complutense de Madrid.

En 1972 ingresa por oposicion en el Cuerpo de Esta-
disticos Facultativos, hoy Cuerpo Superior de Estadisti-
cos del Estado. Tras una breve estancia en la delegacion
provincial del INE de Zaragoza, fue destinado a los Ser-
vicios Centrales del INE en el afio 1973.

José Aranda dedico toda su vida profesional al campo
de las estadisticas demograficas y sociales para el que
estaba especialmente dotado, tanto por sus conocimien-
tos cientificos, como por el interés que demostrd desde
su adolescencia por los temas relativos a la poblacion y
a las caracteristicas de las mismas (situacion social, po-
breza, marginacion, nivel educativo, situacion sanitaria,
etc.)

Su actividad profesional en el ambito de las estadisti-
cas demograficas y sociales culminé con su nombra-
miento como Director General de Estadisticas e Investi-
gaciones Sociales en el INE, puesto que ocup6 desde
1989 a 1997.

Durante su larga vida profesional fue impulsor de im-
portantes operaciones estadisticas, muchas de las cuales
se han convertido en hitos y referencia para futuras ge-
neraciones de estadisticos. Participd y dirigi6é operacio-
nes estadisticas que en su momento fueron pioneras en
el mundo de la estadistica, tales como la primera En-
cuesta de Fecundidad y la Encuesta sobre Discapacida-
des, Deficiencias y Minusvalias.

Ademas de estos trabajos, en cierta medida pioneros,
José Aranda dirigio, entre otras, las siguientes operacio-

nes estadisticas de gran importancia para el conoci-
miento de la poblacion espafiola: la Encuesta sobre Con-
diciones de Vida y varias Encuestas de Presupuestos Fa-
miliares.

Los trabajos de José¢ Aranda en el INE tienen, si
cabe, una importancia afiadida. El impulso que ¢l fue
capaz de dar a las Estadisticas Demograficas y So-
ciales se produjo justamente en el periodo de tiempo
siguiente al ingreso en Espafa en la Comunidad Eu-
ropea. En ese periodo eran prioritarias las investigacio-
nes estadisticas relativas al ambito economico de las
que Espafa era deficitaria, sin embargo, José Aranda
con su enorme teson y autoridad consiguié que las
estadisticas demograficas y sociales se mantuvieran en
un alto nivel, lo que ha permitido disponer en la actua-
lidad de informacion suficiente para el disefio de las
diferentes politicas. Fruto de este empuje nacieron bajo
su direccion dos operaciones estadisticas de enorme
calado, los Censos Generales de Edificios, de Locales
y de Poblacion y Vivienda de 1991 y la Encuesta So-
ciodemografica.

En los tltimos afos de su actividad estadistica y ya en
calidad de Vocal Asesor de la Presidencia del INE, José
Aranda nos dejo varios trabajos en los que se refleja la
madurez y la profesionalidad de este excelente profesio-
nal de la estadistica, en concreto me refiero a las siguien-
tes publicaciones: “Musica y Estadistica”, “La Evolu-
cion en la Sociedad Espaiola tras 25 afios de Constitu-
cion”, “El Quijote frente a la realidad. Una lectura esta-
distica”, “Jornadas Cientificas 150 aniversario de la cre-
acion de la Comision de Estadistica General del Reino”
y “Cifras contra la Crispacion” en el que se recopilan ar-
ticulos publicados por José Aranda en el Cinco Dias. Es-
tos dos ultimos libros se editaran por el INE proxima-
mente.

José Aranda fue un estadistico singular que unia sus
profundos conocimientos cientificos a una innata capa-
cidad de analisis del mundo que le rodeaba. Era capaz,
con su enorme intuicion, de separar la mena de la ganga
del producto estadistica que analizaba y quedarse con
los datos que la estadistica le ofrecia en cada situacion.
Con ellos siempre realizaba el oportuno comentario para
poner en evidencia los hechos que esos datos pretendian
reflejar. Leer sus reflexiones y trabajos plenos de elo-
cuencia y dotados de un nivel de sensibilidad moral e
intelectual tan elevado, debe ser un estimulo y acicate
para todos los profesionales de la estadistica y una
vivencia emocionante para quienes tuvimos el privilegio
de conocerle y de compartir su amistad.

Antonio Martinez Lopez
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Uno de cada seis cuestionarios que se reciben
en el INE se cumplimenta por Internet

Cada vez son mas las empresas que
cumplimentan los cuestionarios del INE
a través de internet mediante el sistema
ARCE (Almacenamiento y Recogida de
Cuestionarios Econdémicos), benefician-
dose asi de su mayor rapidez y seguridad
en los envios de los datos.

Desde enero de 2006, en las encues-
tas de coyuntura economica, la cumpli-
mentacidén por internet ha pasado de
representar el 8,17% al 15,82% del to-
tal.

Para la elaboracion de las estadisticas
de coyuntura econdmica, el INE realiza
mensual o trimestralmente diversas en-
cuestas continuas cuyos cuestionarios
son enviados a cerca de 120.000 empre-
sas o establecimientos. Actualmente se
reciben 24.000 cuestionarios mensuales
de estas empresas a través de internet.

A partir del 1 de enero de 2008 se po-
dran cumplimentar por internet los cues-
tionarios de las Encuestas de Ocupacion
en Alojamientos Turisticos. Los estable-

cimientos colaboradores de estas en-
cuestas podran remitir el cuestionario en
un fichero en formato XML, bien de ma-
nera manual a través de ARCE, o bien a
través de servicios web.

También a lo largo de 2008 se iran in-
corporando al sistema ARCE otras en-
cuestas de estructura econémica, como
la Encuesta Industrial de Empresas, la
Encuesta de Innovacion Tecnoldgica o la
Encuesta de Tecnologias de la Informa-
cién y la Comunicacion.

La cuarta parte de las empresas espanolas
fueron innovadoras en el periodo 2004-2006

El gasto en actividades para la innovacion tecnologica,
excluida la agricultura, ascendio a 16.396 millones de euros
en el ano 2006, con un incremento interanual del 20,2%,
alcanzando el 1,8% de la cifra de negocios de las empresas
con actividades para la innovacion.

Entre las actividades innovadoras destacaron las de I+D,
interna o externa, (que representaron el 53,7% del total de
gasto en actividades para la innovacion) y la adquisicion de
maquinaria, equipo y software para innovacion (31,6%). El
25,3% de las empresas espafiolas fueron innovadoras de
producto o proceso en el periodo 2004-2006. La innovacion
de producto en el periodo 2004-2006 represento el 13,3%

En el analisis de las empresas innovadoras por rama de
actividad, se observa que, en el caso del sector industrial, el
59,7% de las empresas de quimica y el 58,4% de las empre-
sas de fabricacion de equipo electronico fueron innovado-
ras. En el sector servicios destacaron las empresas de [+D
(con un 75,5% de empresas innovadoras) y las de activida-
des informaticas y conexas (con un 49,1%).

Las cifras proceden de la Encuesta sobre Innovacion
Tecnologica en las Empresas 2006 (Resultados provisiona-
les), publicada por el INE el 13 de diciembre de 2007. Mas
informacion en http:/www.ine.es.

de las ventas de todas las empresas.

En 2007 se matricularon en las pruebas de acceso
a la Universidad 222.086 alumnos, de los que el 57,2%

fueron mujeres

En la convocatoria de junio se matricu-
laron 155.400 alumnos y superaron las
pruebas el 89,5%, mientras que en la
convocatoria de septiembre se matricu-
laron 42.804 alumnos y superaron las
pruebas el 68,1%.
Por su parte, en las pruebas de acceso
para mayores de 25 aflos se matricula-
ron 23.882 alumnos, un 24,1% mas que
en el afo anterior, y supero estas prue-
bas el 45,1%, un 19,4% menos que en
2006.

Excluyendo las pruebas para mayores
de 25 afos, la opcién de Ciencias
Sociales encabeza la distribucion por-

centual del alumnado matriculado por
opciones (con un 31,0%), seguida por la
opcion de Ciencias de la Salud (24,6%)
y la Cientifico-Técnica (22,8%).

En cuanto a la distribucion por sexos,
el 38,0% de los hombres elige la opcion
Cientifico-Técnica frente al 1,7% que
elige Artes, mientras que el 34,1% de las
mujeres prefiere la opcion de Ciencias
Sociales frente al 3,0% que opta por
Artes.

Las cifras proceden de las Pruebas de
Acceso a la Universidad, publicadas por
el INE el 17 de diciembre de 2007. Mas
informacion en http://www.ine.es.
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“Las identidades culturales

han de relacionarse en un clima
de aprecio y respeto para
enriquecerse mutuamente”

La cultura de masas puede
ser una manifestacion de la
democratizacion de la
Cultura, pero también
causa del hecho cultural
transformado en consumo.
¢Como buscar un equilibrio
entre arte, cultura y nego-
cio? ¢{doénde quedan asun-
tos tales como los blogs de
internet y la publicidad?

La dinamica de la libertad junto a una
buena educacion académica y una cultu-
ra que lleve implicito el sentido critico,
seran los mejores ingredientes para ana-
lizar la cultura de masas y buscar el
equilibrio conveniente entre los factores
positivos que entrana y los riesgos que

conlleva. La cultura como conocimien-
to, reflexion y arte de vivir, sera la clave
para analizar esa otra cultura de masas
que se impone con ideas, estéticas o pro-
ductos prefabricados para homologar a
los ciudadanos en el pensamiento. Los
auténticos y verdaderos creadores de la
cultura: escritores, artistas plasticos,
musicos, cineastas... seran los que iran
dando las mejores pautas para elevar el
nivel y el sentido critico de la ciudadania
y mejorar, en definitiva, su calidad de
vida intelectual.

Publicidad, negocio y libre concurren-
cia 0 competencia no tienen por qué
contravenir al mundo de la cultura de la
excelencia; pueden ser igualmente sus
vias de expansion. Lo importante seran
siempre las voluntades que apuesten por
un nivel mas alla o superior a la estan-
darizada cultura de masas.

No le voy a preguntar si
alguna vez se ha bajado
algo de internet, pero,
¢qué postura tiene sobre
la idea del canon en los
libros de las bibliotecas?
¢de qué manera se puede
compaginar retribuir al
autor y expandir la obra?
Las bibliotecas, cuyo principal objetivo
es atender las necesidades de cultura e
informacion de la comunidad a la que
sirven, han de aplicar la Directiva euro-
pea de 1992 sobre la remuneracion de
los derechos de autor sobre préstamo
publico, de obligado cumplimiento.
Desde el Ministerio de Cultura, que

apoya el desarrollo de los sistemas bi-
bliotecarios y que cuida también de
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forma especial los derechos de autor,
se ha procurado en todo momento que
en la aplicacion de la directiva se man-
tuviera el necesario equilibrio que ga-
rantice la retribucion al autor y la difu-
sion de su obra, sin menoscabar la
funcién primordial de las bibliotecas
de informar y difundir. De entrada,
quedan excluidas de la aplicacion de
esta Directiva todo tipo de bibliotecas,
salvo las publicas, y en el caso de estas
ultimas, solo se contemplan las radi-
cadas en municipios de mas de 5.000
habitantes (casi el 40% del total). Por
otro lado, el sistema de calculo en
base a las adquisiciones pero distribui-
do seglin los préstamos realizados,
favorecerd sin duda la difusion y com-
pra por parte de las bibliotecas. Sera
necesario la colaboracion solidaria
entre Administraciones para cumplir
con obligaciéon que impone la Direc-
tiva y continuar con la promocién y
desarrollo de servicios bibliotecarios
de calidad, que siempre redundaran en
beneficio de los autores y la difusion
de contenidos culturales e informati-
VOs.

Una sena evidente de
identidad cultural es la
lengua de una sociedad.
¢Como articular esta
identidad en un caso como
el espanol, en que conviven
varias lenguas cooficiales?

Las identidades culturales han de rela-
cionarse en un clima de aprecio y res-
peto para enriquecerse mutuamente.
Espafa es un pais rico en idiomas de
cultura, un patrimonio diverso que se
ha potenciado ultimamente y hay que
felicitarse por ello. Todas ellas son
felizmente lenguas cooficiales lo que
supone un caudal de riqueza para
nuestro pais. No olvidemos que cada
lengua es un mundo que lleva consigo
una cierta filosofia particular de ver el
mundo, una manera singular de articu-
lar la vida, aunque todas ellas se inte-
gren en un territorio y pensamiento
comun nacido de la misma tradicién e
historia. Son lenguas que generan ri-

quezas de expresion y de creatividad
literaria, que se influyen de modo reci-
proco precisamente por esa cooficilia-
dad.

Pero no olvidemos que la lengua que
nos amalgama a todos los espafoles es
el castellano, —el espafiol si hablamos
desde una posicion mas numérica y
global. Una lengua rica y potente en
historia y literatura que nos enriquece
enormemente como vehiculo de pensa-
miento y comunicacién con buena
parte de la poblacion mundial. Nuestra
Carta Magna dice “el castellano es la
lengua espanola oficial del Estado.
Todos los espafioles tienen el deber de
conocerla y el derecho a usarla”. Que la
lengua espafiola sea un derecho y un
deber de todos los espafioles supone
una realidad que articula y articulara
siempre nuestra identidad lingiiistica
general y global.

El castellano, mas bien ahora, el espa-
flol es una de las lenguas mas habladas
en el mundo. Mas de 400 millones de
habitantes la conocen y utilizan junto a
otros varios millones que se esfuerzan
en aprenderla como herramienta y vehi-
culo util de comunicacion. El espafiol es
la lengua de Espafia y de toda Iberoamé-
rica, es decir un activo valioso de Eu-
ropa y América.

¢Coémo ve la sociedad
espanola en 20 ahos?
Un deseo, una prioridad
y un temor

Es dificil y complejo aventurarse en fu-
turibles. Yo deseo y confio que la socie-
dad espaiola vaya a ser mejor porque va
a estar mejor preparada para afrontar la
dinamica global y el reto que le espera
en las ciencias, las humanidades, la téc-
nica o la economia. Deseo que sea una
sociedad mas y mejor ilustrada porque
la informacién y la cultura nos hace mas
libres. La prioridad estara siempre en
una buena educacién de base que pro-
porcione a todos los ciudadanos un rico
caudal de conocimientos y herramientas
para desenvolverse en la vida. Una so-
ciedad mas igualitaria, fruto de un es-
fuerzo de todos hacia niveles superiores,
que nos permita disfrutar mejor de una

cultura comun. El temor que se apunta
solo llegaria si se baja la guardia ante la
exigencia de estos afanes e ideales, si se
aparcan los valores humanistas en favor
de los especulativos.

César Antonio Molina
MINISTRO DE CULTURA

César Antonio Molina (La Coruna, 1952)
es licenciado en Derecho y en Ciencias
de la Informacion. Se doctord "cum lau-
de" con un trabajo de investigacion so-
bre La prensa literaria espanola, publica-
do en tres volumenes. Fue profesor de
Teoria y critica literaria en la Universidad
Complutense y lo ha sido, en los Ultimos
ocho anos, de Humanidades y Periodis-
mo en la Universidad Carlos IIl. También
fue durante varios anos coordinador de
los cursos de humanidades de la Uni-
versidad de Verano de El Escorial. De
1985 a 1996 trabajo en Cambio 16 y Dia-
rio 16 en donde llegd a ser Director Ad-
junto y responsable de las paginas de
cultura y espectaculos, asi como de los
suplementos Culturas y Libros. En 1996
se incorpor¢ al Circulo de Bellas Artes
como Director-Gerente y en mayo de
2004 asumio la direccion del Instituto
Cervantes. En julio de 2007 fue nombra-
do Ministro de Cultura.

Tiene publicados mas de treinta libros,
fundamentalmente, de ensayo, prosa y
poesia. Su obra poética aparecio recogi-
da en numerosas antologias y esta tra-
ducida a varios idiomas. En 2005 publico
el libro de ensayos En honor de Hermes,
el de poesia En el mar de anforas y la
novela Fuga del amor, y en 2006 la anto-
logia de poemas El rumor del tiempo.
Este ano 2007, se ha publicado un nuevo
volumen de sus memorias de ficcion
Esperando a los anos que no vuelve, de
la editorial Destino.
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Hacia el entendimiento consensuado
de las estadisticas culturales:

La dificil tarea de obtener estadisticas
de cultura internacionalmente

comparables

Lydia Deloumeaux
UNESCO Institute for Statistics

Definiendo la cultura

Cada vez mas, la cultura esta empezando a ser considerada
unas de las fuerzas clave de la economia, especialmente para
el desarrollo sostenible y el fortalecimiento de las industrias
culturales para la mejora de la pobreza. El desarrollo de las he-
rramientas y de los métodos estadisticos es necesario para
valorar mejor el papel que juega la cultura en la vida social y
econdémica. Uno de los primeros pasos consiste en acordar lo
que la cultura abarca.

La cultura es parte de la vida diaria y se ve reflejada en nu-
merosos actos y conductas humanas. Comprende una serie de
creencias, actitudes y practicas relacionadas con la identidad
de los individuos. La cultura se plasma a través de las expre-
siones artisticas y creativas de los seres humanos. Estas expre-
siones pueden ser medidas a través de bienes, servicios y prac-
ticas culturales.

La cultura puede ser asociada con la conservacion del patri-
monio; sin embargo, no debe considerarse un fenomeno esta-
tico. Las nuevas herramientas de comunicacion como Internet
han generado nuevas formas de arte y de maneras de acceder
y de practicar la cultura. La globalizacion permite la transmi-
sidn de practicas comunes en todos los rincones del mundo. El
consumo de peliculas o de discos musicales por todo el pla-
neta da lugar a la creacion de “estrellas” o “personalidades”
globales.

La UNESCO esta revisando actualmente su metodologia
para realizar estadisticas culturales, que fue desarrollada en
1986. Esta metodologia proporciona una base para obtener da-
tos culturales comparables internacionalmente dentro de las
limitaciones de definir las actividades culturales. Una de las
preocupaciones de la UNESCO es reflejar como la cultura es
percibida y expresada en el mundo en desarrollo. La idea de
“alta cultura”, asociada principalmente a las culturas occiden-
tales, deberia ampliarse. Este concepto tiende a abarcar activi-
dades como el teatro o la opera que se refieren a practicas y
consumos a menudo asociados a la denominada cultura de

elite. Sin embargo, la cultura también abarca formas tradicio-
nales de arte normalmente expresadas de forma no comercia-
lizadas como el patrimonio intangible o el uso de lenguas u
oficios locales.

La metodologia de la UNESCO adopta un punto de vista
pragmatico identificando la cultura a través de las actividades
sociales y econdmicas derivadas de las practicas y expresiones
culturales. Dichas actividades incluyen no sélo los procesos
industriales sino también las actividades, formales o no, aso-
ciadas con los procesos no industriales. Los bienes y los ser-
vicios culturales difieren de otros productos por su naturaleza
dual, econémica y cultural: incluyen valores econdmicos y
simbdlicos. No solo valores artisticos, estéticos, simbdlicos y
espirituales. Ademas, algunos de esos bienes y servicios estan
sujetos a derechos de propiedad intelectual.

La finalidad de esta metodologia es calcular los bienes y
servicios culturales resultantes de la cadena de produccion
cultural. (Véase figura 1). Esta cadena esta dividida en dife-
rentes ciclos: creacion, produccion, difusion, exhibicién/
recepcion desde el punto de vista de la oferta. En lo que se
refiere a la demanda, incluye las actividades de participacion
y consumo. Ademas, la metodologia enfatiza las tres dimen-
siones de la actividad cultural: educacion, conservacion y el
conocimiento local y tradicional que deben ser calculados a
través de una serie de actividades o de funciones sectoriales.
Educacion y conservacion se definen como funciones trans-
versales dentro de la cadena de produccién mientras que el
conocimiento local y tradicional se considera un ambito cul-
tural transversal.

El modelo propone una jerarquia de ambitos culturales
nucleo y ambitos culturales relacionados (véase figura 2). Los
ambitos culturales nticleo se asocian con la definicion comtn
de cultura y pueden encontrarse bajo los siguientes encabeza-
dos: patrimonio cultural y natural, representacion y festejos,
artes visuales, manualidades y disefio, prensa y libros y me-
dios audiovisuales y digitales. Estas categorias estan conside-
radas culturales 100%.
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FIGURA 1. MODELO ANALITICO DE LA CADENA DE PRODUCCION CULTURAL

Creacién Produccion Difusion
(contenido, origen, ideas (produccion extraordinaria,
del autor) re- produccion en masa,

herramientas/infraestructuras)

Conservacion

Educacion

(Distribucion, venta al por
mayor, venta al por menor)

Exhibicién/recepcion
(Lugares de inter-cambio
de derechos de consumo)

Consumo/Participacion

Educacion critica

Fuente: UNESCO.

Los ambitos relacionados se vinculan con una definicion
mas amplia de la cultura incluyendo actividades sociales y de
recreo. Representan categorias que tienen un caracter cultural
pero cuyo componente principal no es cultural, a saber: depor-
te, ocio y turismo.

Dentro de cada ambito se incorpora una categoria adicional
de productos y actividades “ampliados”. Los productos niicleo
(bienes y servicios) son aquellos directamente relacionados
con un contenido cultural mientras que los productos cultura-
les ampliados son a menudo las herramientas que permiten la
produccion o diseminacion de los productos ntcleo como
equipamiento o materiales (teatros, instrumentos musicales)
También incluyen actividades creativas en las que solo parte
de las actividades esta relacionada con la cultura. Estos ambi-
tos son: arquitectura y publicidad.

Otra forma de definir el ambito cultural es mediante la
observacion de las industrias basadas en los derechos de
autor. La WIPO (Organizacion Mundial de la Propiedad In-
telectual, 2003) ha desarrollado una metodologia que permi-
te a los paises calcular su tamafio. Las industrias nicleo de
derechos de autor son normalmente aquellas caracterizadas
como las tipicas industrias culturales que estan completa-

mente comprometidas con la creacion, produccion y fabrica-
cion, la representacion, difusion, comunicacion y exhibicion
o la distribucion y la venta de los trabajos u otras materias
sujetas a proteccion. La WIPO considera las siguientes indus-
trias como industrias nucleo de derechos de autor: (a) prensa
y literatura; (b) musica, producciones teatrales, operas; (c)
peliculas y videos (d) radio y television; (e) fotografia: (f)
software y bases de datos; (g) artes visuales y graficas; (h)
servicios publicitarios y (i) sociedades de gestion de colecti-
vos de derechos de autor.

Tras unos afios de paréntesis, EUROSTAT vuelve a trabajar
sobre las estadisticas culturales. Su ultimo informe, EUROS-
TAT (EUROSTAT, 2007) utiliza un punto de vista pragmatico
para definir la cultura. Su definicién incluye un conjunto mi-
nimo de areas que han sido establecidas entre todos los esta-
dos miembros como culturales. Estas areas se limitan a: archi-
vos de patrimonio artistico y monumental, bibliotecas, prensa
y libros, artes visuales, arquitectura, artes escénicas y audiovi-
suales/multimedia. Se excluyen categorias como el deporte y
el turismo. EUROSTAT reconoce que es necesario un trabajo
metodologico adicional para mejorar las estadisticas cultura-
les.

FIGURA 2. AMBITOS Y ACTIVIDADES PROPUESTOS POR LA METODOLOGIA

REVISADA DE UNESCO PARA LAS ESTADISTICAS CULTURALES

F. Turismo, deporte y ocio

1. Niicleo

— Viajes organizados y servicios
turisticos

— Alojamientos

— Deportes y pasatiempos

— Actividad fisica y bienestar

— Diversion y parques tematicos

— Juegos

— Juguetes

— Equipos y materiales

— Hoteles, apartamentos, etc.

— Estadios, campos, etc.

Ambitos relacionados

2. Ampliados

Fuente: UNESCO.
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Midiendo la cultura

Otro factor clave es como se recogen las estadisticas cultu-
rales. La metodologia de la UNESCO se basa en las clasi-
ficaciones mas ampliamente empleadas dentro de las ofici-
nas de estadistica nacionales de los paises desarrollados: la
ISIC (la clasificacion de industria estandar internacional),
la ISCO (la clasificacion de ocupaciones estandar interna-
cional) y la menos empleada PCP (Clasificacion de pro-
ducto central). Maximizando asi el potencial para emplear
estudios ya existentes de recogida de estadisticas culturales
y reduciendo, de este modo, el coste adicional de su reco-
pilacion.

Este modelo tiene en cuenta la falta de estadisticas nacio-
nales sobre cultura y la necesidad de reducir la carga en los
paises con menos recursos estadisticos, humanos y econd-
micos. El sistema hara uso de instrumentos habituales de
estadistica como encuestas de poblacion activa o censos de
poblacion. Ademas, presentara un exhaustivo enfoque so-
bre la medicion de la cultura tanto en la esfera social como
en la econdmica, pero no serd limitativo con respecto a lo
que los paises deberian o no recopilar. Esta flexibilidad
permitira a los paises identificar las prioridades nacionales
al tiempo que mantienen los elementos de comparativa in-
ternacional.

La metodologia comienza con un modelo principalmente
econdmico. Como complemento del modelo econdmico,
también deben tenerse en cuenta los modelos sociales de cul-
tura. El tema del consumo o la participacion en las activida-
des culturales reconoce las dificultades de reconciliar los
modelos de cultura “econdémico” y “social”. El “consumo” es
considerado por algunos un enfoque econdmico mientras que
la cultura demanda un punto de vista mas amplio en el que el
“disfrute” tiene un valor mas que econoémico. Los especialis-
tas afirman que la “participacion” en las actividades cultura-
les produce fuertes beneficios sociales, como la confirma-
cion de la identidad y el incremento de la cohesion social.
Una forma comtin de estudio incluye un evento o un lugar en
particular, normalmente registrando el nimero de visitantes
de un lugar, evento o festival. Desgraciadamente, muchas
estadisticas turisticas no diferencian entre visitantes locales y
extranjeros. Muchos lugares, ya sean patrimonio natural o ar-
quitectonico, desempefian un papel central en la vida de las
comunidades locales a través de las practicas culturales loca-
les o tradicionales. Esto significa que la participacion local y
el uso de estos lugares debe ser sondeada junto a las de los
visitantes de otros campos.

Otra forma de afrontar las dimensiones sociales de la cultu-
ra es a través de las dimensiones transversales propuestas en
la metodologia que son: educacion y tradicion y conocimien-
to local y conservacion.

La educacion ensefa a las personas como valorar la cultura
y es la herramienta principal para transmitir la cultura de una
generacion a otra. La educacion también ensefia como juzgar
la calidad y diversidad cultural. Las tasas de inscripcion en
programas de educacion cultural son, por ello, indicadores uti-

les de como los diferentes aspectos de la cultura son cubiertos
por los colegios y la educacion secundaria.

El conocimiento tradicional representa la produccion cultu-
ral que no esta incluida en el mercado convencional debido a
que esta sujeta a intercambios informales, intercambios no
monetarios (por ejemplo, intercambio de regalos) o produc-
ciones de aficionados o informales. Los ejemplos incluyen la
medicina tradicional, la produccion textil rural, y la produc-
cion de instrumentos de musica o ropa tradicional. Mientras
que puede que estos articulos no entren en el mercado, pueden
ser una significativa parte de una produccion cultural particu-
lar y muchos paises querran datos relevantes. Un aspecto im-
portante del conocimiento y las actividades tradicionales para
la UNESCO es cuando éstas son vistas como un patrimonio
intangible que podria ser expresado a través de rituales, expre-
siones orales, etc.

La conservacion no es tnicamente el modo en el que traba-
jos significativos de arte son conservados y salvaguardados
para la posteridad. Importantes trabajos de arte o tradiciones
pueden ser fuerzas poderosas para culturizar e inspirar futuros
artistas. Trabajos de arte, patrimonios tangibles e intangibles
son, por lo tanto recursos, que se inviertan o no, pueden pro-
ducir beneficios en términos de nuevos productos culturales e
ingresos de visitantes.

Todos estos temas solo pueden dirigidos mediante una es-
trecha cooperacion internacional que incluya la colaboracion
entre agencias internacionales (la OCDE, el EUROSTAT y la
UNESCO) asociaciones profesionales (como la federacion in-
ternacional de asociaciones de bibliotecas) y autoridades na-
cionales interesadas para quienes las estadisticas resultantes
fueran relevantes, oportunas y de gran calidad.

En este contexto, la UNESCO consultard a sus estados
miembros durante 2008 sobre la propuesta presentada en este
documento. La version final de la metodologia para las esta-
disticas culturales estara disponible en 2009. Un enfoque in-
ternacional coordinado sera necesario para evitar confusiones
causadas por numerosas iniciativas diferentes. Solo entonces
la medida del impacto completo de la cultura en las economi-
as y las sociedades sera posible.

Para saber mas...
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El Instituto Nacional de Estadistica
y la Mediciéon de la Cultura

Elena Teresa Chasco Soto
Jefa de Area de la S.G. de Estadisticas y Analisis Sociales.
Instituto Nacional de Estadistica (INE)

Espafa ha vivido una gran evolucion en estos ultimos tiempos. Hasta tan s6lo unas décadas atras, se trata-
ba de un pais preocupado ante todo por los aspectos econdmicos; pero ahora, ya conseguida cierta estabi-
lidad en este campo, hemos dado un paso mas y han surgido entre nuestras prioridades conceptos tales
como el bienestar social: salud, educacion y cultura. Ademas de este cambio en nuestra forma de pensar,
la aparicién de las nuevas tecnologias ha provocado una nueva forma de actuar ya que la informacion, con
letras mayusculas, es mas variada y mas accesible y esto no es mas que el principio de un proceso que se

esta desarrollando a pasos agigantados.

n
Coémo afecta a la cultura? Las personas tienen mas tiem-

po libre y muestran mas interés por la cultura, y por otro lado,
necesitan emplear menos tiempo para acceder a las multiples
fuentes de informacion cultural y “estar al corriente de” qué
bienes y servicios culturales se ofrecen y como y donde ad-
quirirlos.

Por otro lado, no debemos dejarnos en el tintero dos sec-
tores de la poblacion a menudo olvidados; las personas jubi-
ladas o prejubiladas, que viven mas afios, en mejores condi-
ciones de salud fisica /mental y que constituyen un nuevo
tipo de demanda vy, en el otro extremo, los mas jovenes y
mas familiarizados con los nuevos usos de la comunicacion.

Nos encontramos ante una nueva realidad caracterizada por
una oferta cultural mas amplia y mas accesible y con unos
potenciales usuarios de esta oferta “in crescendo”, por lo que
precisamos de instrumentos estadisticos eficaces y robustos
que permitan reflejar esta nueva situacion con datos objeti-
VOS.

El Instituto Nacional de Estadistica participa en el estudio
del ambito cultural con distintos tipos de actuaciones que
implican diferentes grados de responsabilidad y participa-
cion.

En la estructura del Plan Estadistico Nacional, las investi-
gaciones de caracter especificamente cultural se encuentran
englobadas en el Sector o Tema “Cultura, Deporte y Ocio” y
constituyen, para este cuatrienio 2005-2008, un conjunto de
catorce operaciones de las cuales nueve corresponden a te-
mas culturales. Estdn encomendadas a distintos organismos
administrativos y, en este caso, al Ministerio de Cultura y al
INE. En particular el INE elabora dos de estas estadisticas;
nos referimos a la Estadistica de Produccion Editorial de Li-
bros y a la Estadistica de Bibliotecas. Ambas estadisticas es-
tan orientadas, en gran medida, al analisis del mundo de los

libros, aunque principalmente desde el lado de la oferta: la
edicion e impresion de libros y disponibilidad y recursos de
las bibliotecas, si bien, aportan algunos datos sobre la deman-
da: visitas, usuarios y libros prestados por las bibliotecas.

‘I\‘s encontramos ante una
nueva realidad caracterizada
por una oferta cultural mas
amplia y mas accesible y con
unos potenciales usuarios de

esta oferta “in crescend” ’

Complementando estas investigaciones, en la extensa pro-
duccion del INE, se encuentran diversas operaciones estadis-
ticas no especificamente culturales y, por lo tanto, pertene-
cientes a otros sectores o temas: sociales, de renta de los ho-
gares y condiciones de vida, de mercado laboral, de educa-
cion y de servicios e industriales, dirigidas tanto a hogares
como a empresas, de las que se pueden obtener numerosas y
variadas aportaciones al estudio de la cultura.

Por ultimo, no podemos olvidar las referencias a las esta-
disticas culturales contenidas en las operaciones de sintesis
elaboradas por el INE tales como: los Indicadores Sociales, la
Panoramica Social, Espafia en Cifras y el Anuario de Estadis-
tica de Espafia, en las que se recopilan datos procedentes de
diversas fuentes, tanto internas como externas al INE.
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Estadistica de Bibliotecas

La Estadistica de Bibliotecas se viene elaborando por el INE
desde el 1959, aunque a partir del afio 2002 se introducen al-
gunos cambios en sus definiciones y contenido.

Se trata de una encuesta de periodicidad bienal basada en
normas internacionales de la UNESCO, cuyos objetivos son
proporcionar informacion tanto de la actividad (fondos, vi-
sitantes, préstamos...) como de las caracteristicas estructura-
les de las bibliotecas (tipo, financiaciéon, forma de acceso...)
y con un especial interés sobre el tema de la implantacion de
las nuevas tecnologias de la informacion y comunicacion.

La investigacion se extiende a la totalidad de las bibliote-
cas existentes en Espafia durante el afio de referencia, con la
excepcion de las bibliotecas escolares y de las privadas cuya
utilizacion no esta permitida al publico ni siquiera en con-
diciones especiales. Incluye las categorias de bibliotecas
nacionales, centrales de comunidades autonomas, publicas,
para grupos especificos de usuarios (no especializadas), de
instituciones de ensefianza superior y especializadas.

Para la recogida de informacion se parte de un directorio
de bibliotecas actualizado por el Ministerio de Cultura. A
cada una de estas bibliotecas se les envia un cuestionario in-
dividual disefiado por el INE de cuya recepcidn, grabacién
y depuracion se encargaran posteriormente las Delegacio-
nes Provinciales del INE. Esta disponibilidad de datos indi-
viduales posibilita la realizacion de numerosos analisis me-
diante el cruce de multiples variables. La metodologia y re-
sultados desagregados, por tipo de biblioteca y por comuni-
dad auténoma, se pueden consultar en la pagina web del
INE (www.ine.es).

En la actualidad se han firmado convenios de colabora-
cion tanto con organismos oficiales (Ministerio de Defensa
y Guardia Civil) como con los Institutos de Estadistica de al-
gunas comunidades autonomas que conllevan distintos gra-
dos de participacion.

Asimismo, se prevé, en proximas ediciones, una colabo-
racion mads estrecha con el Ministerio de Cultura con el fin
de lograr un mejor aprovechamiento de la informacién y la
evitacion de duplicidades innecesarias. Especialmente en lo
relativo a su Estadistica de Bibliotecas Publicas que, ofrece
datos agregados de esta categoria de bibliotecas mediante el
envio de un cuestionario a cada comunidad auténoma.

Estadistica de Produccion Editorial

La Estadistica de la Produccion Editorial de Libros se reali-
z06 por primera vez en el INE en 1965, llevandose a cabo en
la actualidad con periodicidad anual y de acuerdo con las
normas internacionales de la UNESCO.

El objetivo de la estadistica es disponer de informacion
sobre el nimero y caracteristicas de los libros y folletos, es
decir, de las publicaciones no periodicas impresas editadas
en el pais, asi como las impresas en Espafia procedentes de
editoriales extranjeras y puestas a disposicion del publico.

Los datos primarios para la realizacion de esta estadistica se
toman directamente de los libros entregados en la Seccion de
Deposito Legal del Departamento de Adquisiciones de la Bi-
blioteca Nacional, asi como de la documentacién que los
acompana: impreso de solicitud del numero de Depdsito Le-
gal y, para los libros con fines comerciales y, por lo tanto, suje-
tos a la consignacion del ISBN (International Standard Book
Number): la ficha de solicitud del mismo.

En la pagina web del INE (www.ine.es) se encuentra la me-
todologia y los resultados de la estadistica en los que se pre-
sentan tablas relativas al namero de titulos y al nimero de
ejemplares, en funcion de diversas variables: categoria temati-
ca, tipo de edicion, tirada media, idioma de publicacion y del
texto original, y lugar de edicion: provincia, CCAA y pais.

Otras operaciones estadisticas
del Instituto Nacional de Estadistica

Como hemos expuesto anteriormente, en el INE se elaboran
estadisticas de muy diversa indole pertenecientes a otros
sectores no basicamente culturales, de las que, sin embargo,
se pueden deducir numerosos datos culturales.

Existen encuestas de marcado caracter social enfocadas al
estudio de los habitos de vida de los hogares espafioles y de
las que se puede obtener informacion de determinados habi-
tos culturales aunque, al no tratarse de encuestas de carac-
ter principalmente cultural, solo corresponden a aspectos
parciales: la Encuesta sobre Equipamiento y Uso de las Tec-
nologias de la Informaciéon y Comunicacion en los hogares
(TIC-Hogares) que nos suministra informacion sobre el
equipamiento cultural del hogar (aparatos de reproduccion
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de imagen y sonido, ordenadores, disponibilidad y usos de
internet que incluye acceso a bibliotecas, compras de bien-
es culturales,...); la Encuesta de Condiciones de Vida en cu-
yo moédulo de participacion social se obtienen datos sobre
utilizacion de servicios culturales (cine, espectaculos en di-
recto y lugares de interés cultural); Encuestas de Turismo
sobre turismo cultural, la Encuesta de la Ensefianza Univer-
sitaria sobre profesorado y alumnado matriculado en espe-
cialidades relacionadas con profesiones culturales y la En-
cuesta de Empleo del Tiempo y su apartado sobre el tiempo
dedicado a la cultura y al ocio del que se obtienen una serie
de analisis atendiendo a los distintos tipos de actividad cul-
tural (cine, teatro, bibliotecas, museos,...) en los que se estu-
dian varios temas: la importancia de los distintos tipos de
actividades (proporcion de personas que realizan cada acti-
vidad, su frecuencia e incidencia en relacion con el momen-
to del dia), su distribucion geografica y el perfil de los usua-
rios en funcion de una serie de variables de tipo sociode-
mograficas, econdmico laborales y de las caracteristicas del
hogar. En este ambito social, cabe destacar la colaboracion
del INE en el disefio muestral de la Encuesta de Hébitos y
Practicas Culturales cuya segunda edicion acaba de ser pu-
blicada por el Ministerio de Cultura y para la que, en suce-
sivas ediciones, esta prevista una mayor participacion.

La propia naturaleza de las
actividades culturales al ser
éstas multiples y diversas
va a implicar que lo cultural
esté presente en diferentes
sectores econdmicos

Actualmente, las respuestas a preguntas tales como: ;qué
volumen econémico mueve la cultura y cual es su aportacion
a la economia en general? y jen qué y cuanto se gastan los ho-
gares espafioles en cultura? se derivan del analisis de resulta-
dos de encuestas de marcada trayectoria dentro del INE: el
empleo cultural, a partir de los resultados de la Encuesta de
Poblacion Activa mediante el estudio de las personas con ocu-
paciones especificamente culturales y/o que trabajan en acti-
vidades culturales; el consumo de los hogares en bienes y ser-
vicios culturales a partir de la Encuesta de Presupuesto Fami-
liares y, la cuantificacion y caracteristicas de las empresas cul-
turales mediante recopilacion de informacion del Directorio
Central de Empresas (DIRCE), la Encuesta Industrial y la
Encuesta de Servicios.

Pero antes que nada debemos hacer una reflexion: la pro-
pia naturaleza de las actividades culturales al ser éstas mul-
tiples y diversas va a implicar que lo cultural esté presente

en diferentes sectores econdmicos y que, como resultado,
no se cuente con un sector propio, perfectamente identifi-
cable y diferenciado del resto de sectores econdmicos como
se observa a nivel de las clasificaciones utilizadas en las
encuestas del INE (CNAE, CNO, COICOP....). Esta situa-
cion provoca que en algunos casos, determinados aspectos
culturales no se puedan cuantificar directamente y haya que
recurrir a estimaciones, ya que se encuentran englobados en
rubricas de finalidades mas generales (y no especificamen-
te culturales) pertenecientes a sectores econémicos especi-
ficos. En este sentido, cabe destacar la gran labor desarro-
llada por la Oficina de Estadistica del Ministerio de Cultura
en la elaboracion de analisis estadisticos e informes sobre el
valor economico de la cultura. En un futuro, para solucionar
estas dificultades a la hora de explotar los datos de las en-
cuestas INE, se tendria que evaluar las posibilidades de un
mayor nivel de desagregacion de las clasificaciones utiliza-
das o del disefio de mddulos especificos cuando se precisa-
ran de estudios mas detallados o se presentaran problemas
de representatividad de la muestra para los niveles requeri-
dos de desagregacion.

Planteamiento futuro

El Instituto Nacional de Estadistica debe seguir avanzado coor-
dinadamente con el Ministerio de Cultura en dos direcciones
con el fin de conseguir una mayor armonizacion tanto a nivel
internacional como nacional; como miembro integrante del
Proyecto de Estadisticas Culturales de EUROSTAT en temas
de habitos culturales, empleo, empresas y gasto cultural y, con
las comunidades autonomas mediante convenios de colabora-
cion en los que establezcan una serie de objetivos comunes
para todo el territorio nacional y una mayor coordinacion entre
las distintas Administraciones Publicas en la elaboracion de
operaciones estadisticas.
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Sistema de informacion estadistica
en el Ministerio de Cultura

Maria Angeles Pérez Corrales

Directora de la Division de Estadistica del Ministerio de Cultura

El sistema de informacion estadistica del Ministerio de Cultura proporciona periddicamente una seleccion
de los indicadores estadisticos més significativos en el ambito cultural, procedente fundamentalmente de
estadisticas oficiales incluidas en el Plan Estadistico Nacional, incorporando informacion de mas de una
veintena de fuentes de estas caracteristicas. Se trata de fuentes que, o bien se dedican exclusivamente al
estudio del sector, o bien permiten de forma directa o a través de explotaciones especificas extraer indica-
dores del mismo, con el consiguiente valor anadido derivado del aprovechamiento de la informacién de

base ya existente.

A ntes de realizar un breve recorrido por las fuentes esta-
disticas utilizadas resulta preciso sefialar que una de las ca-
racteristicas mas significativas de la estadistica cultural se de-
riva del propio ambito de investigacion, en ocasiones dificil
de delimitar y fuertemente interrelacionado con otros secto-
res. En esta delimitacion se han tenido en cuenta los valiosos
trabajos metodologicos desarrollados por la Oficina Estadis-
tica de la Uniéon Europea (EUROSTAT) desde el afio 1997,
que tuvieron como principal objetivo la definicion de un am-
bito cultural comun, en la medida de lo posible, a todos los
paises europeos. Este marco ha sido tomado como base de re-
ferencia, estableciéndose algunas diferencias respecto al mis-
mo que, en la mayor parte de los casos, tales como la arqui-
tectura o el disefio, se deben fundamentalmente a motivos
instrumentales.

Asi, se consideran inicialmente los siguientes sectores: bie-
nes culturales (patrimonio; museos; archivos; bibliotecas), li-
bro y publicaciones periddicas, artes plasticas, escénicas y
musicales y el sector audiovisual (cine; video; musica graba-
da; television; radio). Esta decision no esta exenta de debate
y debe estar sujeta a continua evaluacion. Puede citarse como
ejemplo la exclusion de la publicidad: no hay dudas en rela-
cion a la calidad artistica de algunos cortos publicitarios pero
este argumento no parece suficiente para considerarla una ac-
tividad estrictamente cultural. Por otra parte, habria que refle-
xionar sobre el creciente papel de la informatica en la pro-
duccion y en la difusion de la cultura que pone de manifies-
to la necesidad cada vez mayor de investigacion de indicado-
res relativos a este sector.

Complementariamente han de analizarse las actividades
respecto a su situacion en la cadena productiva de bienes y
servicios culturales, considerandose en este sentido las fases
de creacion, produccion, fabricacion, difusion y distribucion,
actividades de promocion y regulacion, actividades educati-

vas y actividades auxiliares, debiendo sefialarse como princi-
pal diferencia en relacion a las pautas metodologicas estable-
cidas en su dia por la Union Europea la inclusion en nuestro
caso de las actividades de fabricacion, tales como artes grafi-
cas o reproduccion de registros sonoros, ligadas a productos
culturales.

Realizado el estudio desde un punto de vista teorico, la
determinacion practica del ambito cultural conlleva estable-
cer posteriormente correspondencias entre las clasificaciones
oficiales utilizadas en el sistema estadistico oficial y el ambi-
to cultural considerado. Esta traduccion al lenguaje estadisti-
co, imprescindible si queremos aprovechar la inestimable in-
formacion que ofrecen fuentes estadisticas no dedicadas es-
pecificamente a la cultura, no es siempre inequivoca ni auto-
matica, siendo necesario en ocasiones realizar excepciones
derivadas de cuestiones metodoldgicas o de la disponibilidad
de desgloses que han de tenerse presentes en la valoracion de
los indicadores que en cada caso se elaboran.

Sefialaremos a continuacion las principales estadisticas ofi-
ciales que de forma directa o indirecta proporcionan indica-
dores culturales en el marco estatal y los principales instru-
mentos utilizados para su difusion.

Por lo que se refiere a las operaciones estadisticas especi-
ficamente dedicadas a la cultura, el Plan Estadistico Nacio-
nal, principal instrumento ordenador de la actividad estadisti-
ca de la Administracion General del Estado, recoge actual-
mente las siguientes operaciones bajo la responsabilidad del
Ministerio de Cultura: Encuesta de Habitos y Practicas Cul-
turales; Estadistica de Financiacion y Gasto Publico en Cul-
tura; Estadistica de Museos y Colecciones Museograficas;
Estadistica de Archivos; Estadistica de la Edicién Espafiola
de Libros con ISBN; Estadistica de la Edicion Espafiola de
Musica en Espana con ISMN; Estadistica de la Cinematogra-
fia, Produccion, Distribucion, Exhibicién y Fomento. Incluye
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asimismo la Estadistica de Bibliotecas y la Estadistica de Pro-
duccion Editorial desarrolladas por el Instituto Nacional de
Estadistica. A ellas hay que afiadir una serie de operaciones
estadisticas, incluidas en el Inventario de Operaciones Esta-
disticas de la Administracion del Estado, realizadas por el
Ministerio mediante la explotacion estadistica de sus bases de
datos de Proteccion del Patrimonio Histérico Espafiol (Bie-
nes Muebles e Inmuebles), de las Bases de Datos de Recursos
Musicales y de la Danza y de las Bases de Datos de Recursos
de las Artes Escénicas.

Ha de destacarse, como parte esencial de un sistema esta-
distico cultural, la Encuesta de Habitos y Practicas Cultura-
les, investigacion por muestreo de periodicidad cuatrienal di-
rigida a personas de 15 afios en adelante destinada a propor-
cionar indicadores relativos a los habitos y practicas cultura-
les de los espafioles. En su edicién 2006-2007, que por pri-
mera vez dota de continuidad a un proyecto de estas caracte-
risticas, se ampliaron sus objetivos con la finalidad de obte-
ner indicadores relativos a la forma de adquisicion de deter-
minados productos sujetos a derechos de propiedad intelec-
tual. En esta edicion el Ministerio de Cultura cont6 con la
colaboracion del Instituto Nacional de Estadistica en deter-
minados aspectos de su disefio muestral.

Citaremos en segundo lugar dos proyectos bien distintos, la
Estadistica de Financiacion y Gasto Publico en Cultura, y la
Estadistica de Museos y Colecciones Museogrdficas, que tie-
nen en comun ser fruto de la colaboracion entre el Ministerio
de Cultura y las Comunidades y Ciudades Autonomas en ma-
teria estadistica, realizados a través del Grupo de Trabajo de
Estadistica, enmarcado en la Conferencia Sectorial de Cultu-
ra. El primero ofrece indicadores relativos al gasto publico li-
quidado en el ambito cultural realizado por las administracio-
nes publicas, desglosando este por su naturaleza econémica y
destino. La Estadistica de Museos y Colecciones Museografi-
cas, investigacion de periodicidad bienal, proporciona resul-

tados relativos al nimero de instituciones museisticas y a de-
terminadas caracteristicas de las mismas tales como su acce-
sibilidad, la disponibilidad de servicios y equipamientos, las
actividades realizadas, los fondos museisticos, los visitantes y
el personal de estas instituciones.

Como se ha senalado el sector del libro cuenta con dos pro-
yectos especificos en el Plan Estadistico Nacional: la Estadis-
tica de la Edicion Esparniola de Libros con ISBN (MCU) y la
Estadistica de Produccion Editorial (INE). El primero de ellos
proporciona la informacion desde el punto de vista del editor
y utiliza como fuente el registro de ISBNs concedidos por la
Agencia Espafiola a las publicaciones de agentes editores es-
pafioles, hayan sido o no impresas en Espafia. La Estadistica
de la Produccion Editorial de Libros ofrece indicadores sobre
titulos, ejemplares y tirada, siempre que la impresion se haya
realizado en Espana, con independencia del lugar de edicion.
Esta informacion se obtiene del Deposito Legal que entrega
cada impresor en la Biblioteca Nacional.

Se consideran
inicialmente los
siguientes sectores:
bienes culturales,
libro y publicaciones
periddicas, artes plasticas,
escénicas y musicales
y el sector audiovisual

La Estadistica de Cinematografia: Produccion, Exhibicion,
Distribucion y Fomento, desarrollada por el Instituto de Cine-
matografia y de las Artes Audiovisuales (ICAA) del Ministe-
rio de Cultura es una investigacion de cardcter continuo que
ofrece informacion sobre las areas de produccion, exhibicion
y distribucion cinematograficas. Se trata de una estadistica ba-
sada en la informacion administrativa disponible acerca de la
actividad de las empresas incluidas en el Registro de Empre-
sas Cinematograficas y Audiovisuales, en el que estan inclui-
das las empresas establecidas en Espafia que realicen alguna
actividad de las incluidas en las distintas secciones que com-
prende, asi como los titulares de salas de exhibicion cinemato-
grafica. Los datos de exhibicion, que comprenden tanto la in-
fraestructura, cines y salas, como su actividad, peliculas estre-
nadas y exhibidas, espectadores, recaudacion, etc. proceden
del parte de declaracion de exhibicion que cada cine o local
debe cumplimentar y enviar semanalmente al ICAA vy, en el
caso de cines con taquilla informatizada, mediante el envio
telematico de los datos.
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A las operaciones anteriores ha de afadirse el proyecto de
las Cuentas Satélite de la Cultura en Espafia, cuya incorpora-
cion esta prevista en el proximo Plan Estadistico Nacional
Espafiol para el periodo 2009-2012. La operacion estadistica
que sera elaborada por el Ministerio de Cultura contara con
la colaboracion en sus aspectos metodologicos del Instituto
Nacional de Estadistica, responsable en Espafia de las Cuen-
tas Nacionales. Su punto de partida sera el proyecto de inves-
tigacion estadistica del Ministerio de Cultura EI valor econd-
mico de la cultura en Esparia, en cuya elaboracion el Minis-
terio ha contado con la colaboracion de expertos de recono-
cido prestigio de la universidad. Los primeros resultados,
difundidos en 2007, ofrecieron estimaciones del valor econd-
mico y de la contribucion al PIB espaiiol del sector cultural y
de aquellos vinculados con la propiedad intelectual, utilizan-
do como fuente basica la Contabilidad Nacional y comple-
mentando esta informacion con otras fuentes estadisticas ofi-
ciales directas.

‘ ‘ Tanto los resultados
estadisticos
como el detalle de las
metodologias utilizadas
se ofrece a los usuarios
a través de los
instrumentos de difusion
de estadisticas culturales
disponibles
en www.mcu.es ’ ’

Como se ha sefialado, se tratan asimismo numerosas opera-
ciones estadisticas del Plan Estadistico Nacional no dedicadas
especificamente al sector cultural pero que permiten obtener
informacion del mismo, en la mayor parte de los casos, pro-
cedentes del INE (Encuesta de Poblacion Activa; Encuesta
Continua de Presupuestos Familiares; Encuesta de Condicio-
nes de Vida; Estadistica de la Ensefianza Universitaria; Direc-
torio Central de Empresas; Encuesta Industrial de Empresas;
Encuesta de Servicios; Encuesta de Nuevas Tecnologias en los
Hogares, etc.). A ellas se afiade informacion de otros organis-
mos entre los que se destacan estadisticas presupuestarias, fis-
cales y de comercio exterior del Ministerio de Economia y
Hacienda, estadisticas turisticas del Instituto de Estudios Tu-
risticos o estadisticas de ensefianza no universitaria del Minis-
terio de Educacion y Ciencia. El resultado de estas explota-

ciones pone de manifiesto hasta que punto en el desarrollo del
sistema de informacion estadistica cultural cobra especial
importancia la participacion en el sistema estadistico nacional,
y la coordinacion realizada en su marco.

Los resultados obtenidos de estas ultimas fuentes no son
unicamente una recopilacion de los disponibles y difundidos
para el ambito cultural. En ocasiones resulta preciso realizar
explotaciones especificas para acercarnos al ambito cultural.
Pueden citarse como ejemplo los indicadores disponibles
actualmente acerca del empleo cultural, que proceden de una
explotacion especifica de la Encuesta de Poblacion Activa e
incluyen las personas ocupadas que desarrollan su actividad
laboral en este ambito considerando el criterio conjunto tanto
de las ocupaciones como de las actividades econdmicas cul-
turales, o aquellos relativos a la vinculacion entre turismo y
cultura, que conllevan asimismo explotaciones especificas de
las encuestas turisticas y ofrecen entre otros informacion
acerca de los viajes realizados por los residentes en Espafia
que, segun la opinidn manifestada por las personas que los
realizaron, fueron iniciados principalmente por motivos cul-
turales.

La elaboracion o tratamiento del conjunto de las operacio-
nes estadisticas mencionadas permite obtener y difundir indi-
cadores culturales tanto de caracter sectorial, referidos a sec-
tores culturales concretos, como de caracter transversal, aque-
llos que afectan a diversos sectores culturales. Entre los pri-
meros pueden citarse los relativos a bienes de interés cultural,
museos, archivos, bibliotecas, libro, edicion musical, recursos
musicales, de la danza y de las artes escénicas o cine. Entre los
indicadores de caracter transversal disponibles se encuentran
los relativos a empleo cultural, empresas con actividad princi-
pal cultural, gasto ptblico en cultura, gasto de consumo cultu-
ral de los hogares, derechos de propiedad intelectual gestiona-
dos, comercio exterior de bienes culturales, ensefianzas rela-
cionadas con profesiones culturales o turismo vinculado a la
cultura, cobrando especial importancia los relativos a los habi-
tos y practicas culturales. Tanto los resultados estadisticos co-
mo el detalle de las metodologias utilizadas se ofrece a los
usuarios a través de los instrumentos de difusion de estadisti-
cas culturales disponibles en www.mcu.es. Ademas de las pu-
blicaciones monograficas, destacan por su caracter compilato-
rio, y como tnico medio de difusion de determinados indica-
dores culturales, CULTUR Abase, una base de datos con series
estadisticas culturales accesible por Internet, y el Anuario de
Estadisticas Culturales.

Para saber mas...
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Estadisticas sobre la produccion

Y 4

editorial: Panoramica de la edicion

espanola de libros

Moénica Fernandez Muioz

Subdirectora General de Promocion del Libro, la Lectura y las Letras Espafiolas. Ministerio de Cultura

La toma de decisiones politicas en el ambito de la promocion del libro requiere, como en otros sectores, dis-
poner de datos fiables para analizar y valorar el sector en el que se adoptan aquéllas. Por ello, el Ministerio
de Cultura elabora una estadistica derivada de los registros anuales concedidos por la Agencia Espariola
del ISBN —integrada en la Subdireccion General de Promocion del Libro la Lectura y las letras Espariolas-
dando lugar a llamada Panordmica de la edicion espariola de libros. Esta Panoramica se integra en el Plan
Estadistico Nacional y es una de las principales estadisticas culturales que ofrece tanto es sus publicacio-
nes impresas como a través de su web (www.mcu.es), incluido en el sistema de difusion estadistica Cultu-

raBase.

E 1 ISBN (Norma ISO 2108) es un numero creado interna-
cionalmente para dotar a cada libro de un coédigo numérico
que lo identifique. La norma original ha sido modificada a
medida que los libros y otros articulos similares han empeza-
do a publicarse en nuevos medios, aunque la estructura basi-
ca del ISBN no ha sido modificada y se usa actualmente en
cerca de 150 paises.

El ISBN se aplica también a materiales que superan el con-
cepto del libro (libros en otros soportes, publicaciones en Brai-
lle, mapas, incluso materiales no librarios con texto, graficos
estadisticos, etcétera, cuyo contenido sea informacion similar
a la de los libros) y excluye las publicaciones periddicas, entre
otras publicaciones. Actualmente Ley 10/2007 de 22 de junio
de la lectura, el libro y las bibliotecas define tanto el libro co-
mo la publicacion periddica. No es obligatorio el ISBN publi-
caciones no venales.

La solicitud del ISBN es una obligacion del agente editor
que solicita y entrega en la Agencia una ficha con todos los
datos de la futura publicacion. Los editores previamente reci-
ben un cupo de niimeros asociados a su prefijo de editor que
van asignando a sus publicaciones a medida que van editan-
do y comunican a la Agencia los niimeros utilizados parta ob-
tener la asignacion de un numero a un libro volumen .

Junto a esa fuente principal, se afiaden otras dos comple-
mentarias:

* La estadistica que hace el INE, elaborada a partir de la in-
formacion de los libros que entrega el impresor en la ofi-
cina del Deposito Legal de la Biblioteca Nacional. Mien-
tras que el concepto ISBN esta mas proximo al de libro
como unidad fisica o volumen que al concepto de titulo, la

estadistica del INE toma como unidad el titulo. De esta
fuente se obtiene la informacion sobre la tirada media.

¢ El estudio Comercio Interior del Libro que hace la Fede-

racion de Gremios de Editores de Espafia —con la subven-
cién de la DGLAB- basado en encuestas al sector edito-
rial y que permite incorporar tablas sobre el volumen de
facturacion por tamafio de las empresas y por subsectores
de la edicion

La informacion que nos ofrece la Panoramica se puede re-
sumir del siguiente modo:

Los datos globales de la edicion, que en 2006 arrojan la ci-
fra de 77.330 ISBN concedidos, se analizan y matizan utili-
zando los siguientes conceptos basados en las definiciones de
la UNESCO (Tabla 1).

Por lo que se refiere a la lengua de las publicaciones, se dis-
tingue entre lengua de traduccion y lengua de publicacion.

La publicacion es mayoritaria en castellano: 75% y 82% si
se considera s6lo el conjunto de las lenguas espafiolas.

En cuanto a la publicacion en lenguas extranjeras destacan,
ademas de las publicaciones multilingiies (2.724 ISBN en
20006), el inglés con 1.472 ISBN en 2006.

Los libros traducidos, segun estas cifras globales, son el
28,2% del total de la produccion (21.809) representando las
traducciones al inglés casi la mitad (10.782).

La tirada media es un dato que, como se dijo, se toma del
analisis del INE, que la sitGa en 3.859 ejemplares por titulo.
Desde hace casi dos décadas el descenso de la tirada media
ha sido continuado. La Panoramica presenta la tirada media
por materias y subsectores de la edicion, entre los que desta-
can infantil y juvenil y libro de texto con las tiradas mas altas.
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TABLA 1. PRODUCCION DE LIBROS
ISBNs inseritos en el afio
2006 % Variacion

Produccion de libros 71330 +140
Primeras ediciones = primera publicacion de un texto por una editorial concreta en una coleccion especifica y en un determinado formato 60.224 +0.36
Reediciones = se distingue de la anterior por algunas modificaciones introducidas en el contenido o en la presentacion, y que requiere un nuevo ISBN. 3265 +1349
Reimpresiones = impresion repetida de una publicacion sobre el mismo molde o matriz de la primera impresion y que, al no incorporar modificaciones que afecten al contenido

0 la presentacion, no requiere un nuevo ISBN 13.841 34

Fuente: Ministerio de Cultura.

En cuanto a los precios, la informacion que se ofrece co-
rresponde a precios sin IVA, que son los que facilitan y decla-
ran los editores en la ficha para la asignacion del correspon-
diente nimero a la Agencia del ISBN. Se han registrado en
2006 75.575 libros con precio. El intervalo mas numeroso es
elde 7,51 euros a 10,00 euros y en total el 41,5% de los libros
con precio se situa por debajo de 10 euros.

Por lo que se refiere a la distribucion geografica de la edi-
cion, por Comunidades Auténomas y por provincias, tradicio-
nalmente refleja la concentracion de la edicion el eje Madrid-
Barcelona, que en 2006 juntas suponen 68,8% de la edicion.

Para conocer la edicion por subsectores, se realizan dos
clasificaciones:

La clasificacion por materias se realiza de acuerdo con la
division de la UNESCO de 25 categorias de temas, que per-
mite una facil conversion a la Clasificacion Decimal Univer-
sal (CDU), que es la elegida por la Agencia para describir la
materia de los libros. El otro criterio elegido es el de subsec-
tores de la edicion, agrupando los libros con caracteristicas
similares de contenido.

Por materias, las mas numerosas son Literatura, Ensefianza
y Educacion y Generalidades. Por subsectores, destacan los
24.353 de ciencias sociales (31,5% de la oferta total), el
19,6% de creacion literaria, el 15,5% que representan los
libros de texto y los 9.677 ISBN de Literatura infantil y juve-
nil (12,5% del total)

Existe un apartado especifico de la Panoramica dedicado a
la edicidn en otros soportes, que incorpora, aunque diferen-
ciandolos, los llamados “libros multimedia”.

La aparicion de los nuevos soportes del conocimiento y dis-
tribucion de la informacion hace afios exigieron una revision
del concepto “libro” o “edicion”. La Ley 10/2007 la lectura, el
libro y las bibliotecas define el libro como obra cientifica, lite-
raria o de cualquier otra indole que constituye una publicacién
unitaria en uno o varios volumenes y que puede aparecer im-
presa o en cualquier otro soporte susceptible de lectura.

Se entienden incluidos en la definicion de libro a los efec-
tos de esta Ley los libros electronicos y los libros que se pu-
bliquen o se difundan por Internet o en otro soporte que pue-
da aparecer en el futuro, los materiales complementarios de
caracter impreso, visual, audiovisual o sonoro que sean edi-

tados conjuntamente con el libro y que participen del carac-
ter unitario del mismo, asi como cualquier otra manifestacion
editorial.

Los libros multimedia se computan entre los datos globales
ya sefialados y alcanzaron la cifra de 1.867 ISBN, destacan-
do los de Ensefianza y Educacion.

Por el contrario, se computan aparte de los 77.330 titulos
(editados en papel) el conjunto de “otros soportes™: 4.121
ISBN en 20006, el 96,7% de los cuales son edicion electroni-
ca, frente al resto: microformas, audiolibros, videolibros y
diapositivas

La Panoramica también ofrece una valiosa informacion so-
bre los agentes editores, clasificados por su naturaleza juridi-
ca y por el volumen de edicidn, esta tltima determinada por
el prefijo editorial concedido por la Agencia Espafola del
ISBN, seguin las normas internacionales y que permite iden-
tificar la capacidad editora de un agente. Se muestra asimis-
mo la evolucion de las altas y bajas de editores, mostrando,
por ejemplo, que desde el afio 2000 no se han dado de alta
editoriales grandes (con prefijos de 2 o 3 digitos, es decir una
produccién entre 100.000 y 1.000 libros al afio).

Tomando los datos de 2006, 3.236 agentes editores han
editado libros, de los cuales, el 17,4% eran Administraciones
Publicas (que obtuvieron 8.918 ISBN) y el 82,65 editoriales
privadas y autores editores (en conjunto obtuvieron 68.412
ISBN).

La desagregacion de los editores segun los intervalos de
produccién viene mostrando estos afos la concentracion de
la oferta: en 2006, 14 editoriales privadas superaron los 700
libros al afio, mientras que 1.698 editaron un maximo de 4
libros al ano.

La Panoramica constituye, pues, una fuente primaria de
informacion, una radiografia exhaustiva de la produccion edi-
torial y por ello sera uno de los instrumentos de analisis esen-
ciales en el nuevo Observatorio de la Lectura y del Libro re-
cientemente creado por Real Decreto 1574/2007 de 30 no-
viembre. El Observatorio y la mejora y difusion de las esta-
disticas de Cultura pretenden responder a la necesidad de
informacion precisa para adoptar las decisiones politicas; a
tal efecto convendria que la Panoramica siga siendo uno de
los estudios fundamentales de ese proceso.
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La Encuesta de Habitos y Practicas
Culturales en Espaina 2006-2007

Maria Angeles Pérez Corrales
Directora de la Division de Estadistica del Ministerio de Cultura

El Ministerio de Cultura publico el pasado mes de septiembre los resultados de la Encuesta de Habitos y
Practicas Culturales en Esparia 2006-2007, dotando por primera vez de continuidad a un proyecto de estas
caracteristicas. La investigacion, incluida en el Plan Estadistico Nacional, ha sido dirigida a una muestra de

16.000 personas de 15 anos en adelante y residentes en Espana.

L a encuesta pretende, por una parte, evaluar la evolucion
de los principales indicadores relativos a los habitos y practi-
cas culturales disponibles a través del proyecto realizado con
referencia a 2002-2003, y por otra, ampliando los objetivos
de aquel proyecto, profundizar en nuevos aspectos relevantes
en el ambito cultural, especialmente en lo que respecta a la
forma de adquisicion de determinados productos sujetos a
derechos de propiedad intelectual, informacion demandada
en el Plan Integral del Gobierno para la Disminucion y Eli-
minacion de las Actividades Vulneradoras de la Propiedad
Intelectual promulgado en 2005.

Los objetivos anteriores, fuertemente interrelacionados, in-
dicaron la pertinencia de abordar la operacion en un unico
proyecto, de una forma integrada, pretendiendo asi minimizar
esfuerzos y evitar duplicidades en la recogida y tratamiento
de la informacion. Con esta finalidad se procedid a un nuevo
disefio del cuestionario, partiendo de las nuevas necesidades
de informacién, de la experiencia derivada del proyecto ante-
rior y de la necesidad de no sobrecargar en exceso al infor-
mante. Este cuestionario fue evaluado con caracter previo a
su implantacion, mediante la prueba piloto de la investiga-
cion realizada en diciembre de 2005.

Se optd por concentrar la investigacion en indicadores de
practica de una determinada actividad cultural, acudiéndose a
los habitos, indicador mas genérico que recoge el modo habi-
tual de comportamiento y no esta asociado necesariamente
con la realizacién de la misma, sélo en determinadas activi-
dades. Estos indicadores se complementan con informacion
que caracteriza cada actividad tales como el interés que sus-
cita, las motivaciones que impulsan el consumo o practica asi
como las barreras al mismo.

La participacion cultural ha sido tratada en las diversas ac-
tividades culturales: museos, galerias de arte, archivos y mo-
numentos; la lectura de libros y de publicaciones periodicas
y las bibliotecas; las artes escénicas y musicales: teatro, dpe-
ra, zarzuela, y ballet/ danza, conciertos de musica clasica y
actual; el sector audiovisual: musica grabada, cine, video, te-

levision y radio; las nuevas tecnologias: ordenador ¢ Internet,
asi como otras actividades relacionadas con la cultura o con
el tiempo libre. Las actividades susceptibles de vulnerar dere-
chos de propiedad intelectual han sido tratadas en los ambi-
tos del libro, musica, video y software.

‘ ‘ Escuchar musica,
leer e ir al cine son,
sin duda, las actividades
realizadas con mayor

frecuencia

El proyecto ha contado con la inestimable colaboracion del
Instituto Nacional de Estadistica en aquellos aspectos relati-
vos a su disefio muestral, en el que, en esta ocasion, se han
realizado cambios metodoldgicos que afectan especialmente
a la seleccion de unidades de la muestra y al tamafio mues-
tral.

Las caracteristicas de clasificacion utilizadas en el proyec-
to son las siguientes: sexo, edad, nivel de estudios y situacion
personal o profesional. Asimismo, se ofrecen resultados se-
gun el lugar de residencia del individuo: tamafo del munici-
pio y comunidad autéonoma.

Sus detalles metodologicos, que exceden al objetivo de es-
tas lineas, pueden consultarse en www.mcu.es, junto a los re-
sultados completos de la encuesta, debiendo sefialarse en to-
do caso que el proyecto fue sometido a un amplio debate con
caracter previo a su implantacion en diversos foros, entre
ellos, el Grupo de Trabajo de estadistica enmarcado en la
Conferencia Sectorial de Cultura y fue informado favorable-
mente por el Consejo Superior de Estadistica en 2005.
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Si bien el elevado nimero de indicadores ofrecido por la en-
cuesta no permite realizar un exhaustivo recorrido pueden
destacarse algunos de sus resultados mas significativos. La
Tabla 1 recoge una seleccion de indicadores de participacion
cultural obtenidos. Como puede observarse en él, escuchar
musica, leer e ir al cine son, sin duda, las actividades realiza-
das con mayor frecuencia.

Cada ano, el 40%
de la poblacidn asiste a
espectaculos culturales en
directo. Destacan entre ellos
los conciertos de musica
actual, con tasas del 26,4%

Por lo que se refiere a lectura de libros, tal y como se refle-
jaenlaTabla 1, la encuesta distingue entre aquella que se rea-
liza motivada por la profesion o estudios del individuo inves-
tigado de la realizada por otros motivos: ocio o tiempo libre.
Los resultados ponen de manifiesto hasta que punto los moti-
vos no profesionales son importantes motores de la lectura,
situandose los lectores anuales por este motivo en el 52,5%
de los investigados, frente al 25,1% de la poblacion que lee
por motivos vinculados a su profesion o estudios. En lo que
respecta a bibliotecas, a los indicadores tradicionales de asis-
tencia presencial se ha anadido en esta ocasion informacion

de los accesos a las mismas a través de Internet, que se han
cifrado en el 4,6% en términos anuales. En este mismo senti-
do pueden citarse otros indicadores, tales como la lectura de
prensa por Internet, que se estima segtin la encuesta, en tér-
minos mensuales, en un 14,1% de la poblacion.

Cada ano, el 40% de la poblacion asiste a espectaculos cul-
turales en directo. Destacan entre ellos los conciertos de mu-
sica actual, con tasas del 26,4%, observandose una frecuen-
cia inferior en la asistencia a conciertos de musica clasica. Si
nos centramos en espectaculos de artes escénicas tales como
teatro, Opera, danza o zarzuela destaca la asistencia al teatro,
con un 19,1% de adeptos anuales. El cine es, sin duda, el es-
pectaculo cultural preferido por los espafioles, con tasas de
asistencia anual del 52,1%.

Los indicadores ofrecen asimismo significativas diferencias
por género. Entre las mujeres es mayor la aficion por la escri-
tura y por la lectura, con excepcion de la lectura profesional y
la prensa, actividades a las que son mas asiduos los varones.
Ellas asisten con mas frecuencia a bibliotecas, si bien son los
varones los que presentan mayores tasas de acceso por Inter-
net a las mismas. Las mujeres realizan con mas intensidad ac-
tividades artisticas como pintar o dibujar y presentan tasas por
encima de la media en visitas a museos, exposiciones o gale-
rias de arte, observandose en los varones mayor intensidad en
las visitas a monumentos y yacimientos arqueoldgicos. Tocar
un instrumento musical, hacer fotografia o video son aficio-
nes artisticas mas frecuentes entre los varones, que presentan
asimismo mayores tasas de asistencia anual a conciertos, ya
sean de musica actual o de musica clasica y al cine. Si nos
centramos en el colectivo de los que hacen teatro, baile o dan-
za son mas altas las tasas observadas entre las mujeres, sien-
do también ellas las mas asiduas a este tipo de espectaculos.
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Por lo que respecta a las estimaciones ofrecidas por la en-
cuesta en relacion a las personas que acceden a musica gra-
bada por canales que no respetan los derechos de propiedad
intelectual, pueden destacarse los indicadores que sitiian la
compra trimestral de musica sin marca en mercadillos o pues-
tos ambulantes en el 1,5% de la poblacion investigada, mas
de medio millon de personas, y aquellos que realizan cada tri-
mestre descargas gratuitas de musica por Internet, el 13,1%
de la poblacion, 4,9 millones de personas. En computo global
se trata de 5,4 millones de personas, debiendo destacarse que
la mayor parte, el 69,7%, utilizan Gnicamente estos canales
para el acceso a la musica grabada. Estas cifras no se sittian
a gran distancia de las obtenidas para videos, estimandose la
compra trimestral de videos sin marca en mercadillos o pues-
tos ambulantes en el 1% de la poblacion investigada, y la po-
blacion que realiza cada trimestre descargas gratuitas de vide-
os por Internet en el 10,3%. Al igual que sucedia en la musi-
ca grabada la mayor parte de ellos utilizan so6lo estos canales
para el acceso a los videos.

‘ ‘ El cine es, sin duda,
el espectaculo cultural
preferido por los espanoles,
con tasas de asistencia
anual del 52,1% ’ ’

La encuesta ofrece amplias posibilidades de analisis por di-
versas caracteristicas, destacando entre ellas, por su inequivo-
ca relacion con la participacion cultural, el nivel de estudios
alcanzado, con el que asciende de forma sistematica la parti-
cipacion cultural, y la edad de la persona investigada, en la que
se observa el fendmeno contrario, registrando los jovenes las
tasas de participacion cultural mas altas practicamente en
todos los ambitos culturales.

En este sentido, probablemente entre los indicadores mas
novedosos, desde el punto de vista de la explotacion estadis-
tica de los resultados, se encuentran los indicadores de parti-
cipacion cultural evaluados en colectivos de personas en los
que se observa un comportamiento cultural determinado, que
ponen de manifiesto las fuertes interrelaciones entre ellos.
Puede citarse, por ejemplo, que las tasas de lectura anual su-
peran el 85% entre aquellos que asisten cada afio a especta-
culos de artes escénicas, o que la poblacion que visita anual-
mente algun museo o exposicion presenta tasas de asistencia
anual al teatro superiores al 35%. Por lo que respecta a la vin-
culacion entre nuevas tecnologias y cultura, la encuesta ofre-
ce indicadores de frecuencia de uso de nuevas tecnologias
que cuantifican la importancia de los motivos no relaciona-

dos con la profesion o estudios en el uso del ordenador y de
Internet, y presenta, de modo analogo al sefialado anterior-
mente, indicadores culturales para este colectivo que mues-
tran, por ejemplo, que entre aquellos que suelen utilizar orde-
nador es mucho mas frecuente la asistencia a espectaculos
culturales en directo, al cine o la aficion por la musica.

En relacion a un futuro proximo, ha de sefialarse que es
intencion del Ministerio de Cultura de Espafia dotar a este
proyecto de periodicidad cuatrienal, estando prevista la incor-
poracion de una nueva encuesta oficial de estas caracteristi-
cas en el proximo Plan Estadistico Nacional Espafiol con
referencia al periodo 2010-2011.

TABLA 1. PERSONAS QUE REALIZARON
DETERMINADAS ACTIVIDADES CULTURALES (EN %)
Total ~ Varones  Mujeres
Visitaron museos en el tiltimo afio 312 310 313
Visitaron exposiciones en el dltimo afio 247 242 252
Visitaron galerfas de arte en el dltimo afio 137 135 139
Pintaron o dibujaron el ltimo alo 92 75 108
Visitaron monumentos en el tltimo afio 341 351 332
Visitaron yacimientos arqueologicos en el ltimo afio 130 142 119
Asistieron a un archivo en el tltimo afio 39 43 35
Fueron a una biblioteca en el tltimo afio 17,6 156 19,5
Accedieron por Internet a una biblioteca en el ltimo aflo 46 50 42
Leyeron libros en el dltimo afio 517 554 60,0
Leyeron libros relacionados con la profesion o estudios 251 219 25
Leyeron libros no relacionados con la profesion o estudios 525 481 56,7
Asistieron al teatro en el dltimo afio 19,1 170 210
Hicieron teatro en el altimo afio 2,1 1,7 24
Asistieron a la opera en el ltimo afo 21 26 28
Asistieron a la zarzuela en el tltimo afio 19 1,7 2,1
Asistieron a espectaculos de ballet o danza en el Ultimo afio 5,1 40 6,2
Hicieron danza o baile en el dltimo afio 38 20 54
Escucharon misica en el dltimo mes 86,9 88,6 853
Asistieron a conciertos de musica clasica en el Giltimo afio 84 8,7 8,0
Asistieron a conciertos de misica actual en el ltimo afio 264 289 240
Tocaron un instrumento musical en el tltimo afio 59 75 44
Cantaron en un coro en el tltimo afio 28 23 32
Asistieron al cine en el tltimo afio 52,1 543 50,1
Vieron videos en el tltimo mes 519 56,5 475
Hicieron fotografia en el ltimo afio 16,6 18,0 153
Hicieron videos en el tltimo mes 51 6,6 49
Fuente: Ministerio de Cultura. Encuesta de Habitos y Prdcticas Culturales en Esparia 2006-2007

Para saber mas...
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La Encuesta de Consumo
y Practicas Culturales de Cataluha

Sergio Mosteiro Molina'

Técnico estadistico. Departamento de Cultura y Medios de Comunicacion. Generalitat de Cataluria

E 1 uso de métodos y técnicas de analisis estadistico que
permitiesen sistematizar y cuantificar con garantias razona-
bles de objetividad y contemporaneidad un concepto tan abs-
tracto como el de la cultura es una actividad relativamente
reciente.

No es hasta bien entrada la segunda mitad del siglo XX
cuando la cultura se convierte en un ambito mas de la investi-
gacion estadistica, dada la necesidad de disponer de herra-
mientas y datos que ayudasen a la elaboracion, programacion
y evaluacion de politicas publicas en esta area.

En el caso de Cataluiia, y con el objetivo de conocer las pau-
tas de comportamiento de la poblacion catalana en las practi-
cas y habitos de consumo culturales y los usos del tiempo li-
bre, el actual Departamento de Cultura y Medios de Comuni-
cacion de la Generalitat inici6 en julio de 1985 el Estudio del
comportamiento y las caracteristicas técnicas de la demanda
de productos culturales en Cataluria, con una encuesta hecha
a partir de una muestra de 1.491 individuos de 15 afios 0 mas
en 61 municipios; este estudio se repitié durante los afios 1991
y 1996.

Pese a todo, no es hasta el afio 2001 cuando el Departamen-
to firma un convenio con el Instituto de Estadistica de Cata-
luna para la elaboracién de la primera Encuesta de consumo y
prdcticas culturales de Catalunia. Dicha encuesta, en sus dos
ediciones de 2001 y 2006 se ha conformado como una activi-
dad estadistica consolidada de caracter oficial que retine los
requisitos técnicos exigibles a todas las operaciones del siste-
ma estadistico catalan, a la vez que queda totalmente enmar-
cada en los parametros establecidos por EUROSTAT vy la
UNESCO.

El principal objetivo de esta operacion estadistica es cono-
cer el consumo efectivo de los productos y los servicios de
caracter cultural, las practicas activas de la poblacion catala-
na relacionadas con la cultura, las actividades realizadas
durante el tiempo libre, y el equipamiento cultural disponi-
ble de los hogares, asi como poder establecer un punto de
referencia que permita no s6lo observar la evolucion de los
distintos habitos culturales, sino también caracterizar a los
distintos sectores poblacionales que llevan a cabo estas acti-
vidades.

1 El autor agradece la colaboracion del personal del Area de Produccion
de Estadisticas Sociales del Instituto de Estadistica de Cataluiia en la ela-
boracion de dicho articulo.

La Encuesta de consumo y practicas
culturales 2006: primeros resultados

Los primeros resultados comparativos entre las encuestas de
los afnos 2001 y 2006 muestran las siguientes tendencias gene-
rales:

* Un aumento generalizado de los niveles de consumo
para casi todos los ambitos culturales, especialmente en
el uso de Internet, la practica de actividades artisticas, la
lectura de revistas y la asistencia a conciertos o espectacu-
los teatrales.

* Una creciente feminizacion de la cultura. La mujer par-
ticipa cada vez mas en actividades de tipo cultural y, en al-
gunos casos, como por ejemplo la visita a galerias de arte,
exposiciones o la formacion en actividades artisticas, su-
peran la participacion masculina.

* Por ultimo, la existencia de una brecha generacional en
todas las actividades relacionadas con la tecnologia y, es-
pecialmente en el uso de Internet.

Paralelamente, y como estudio preliminar, se ha considera-
do interesante analizar el perfil socio-demografico de aquellas
personas que no desarrollan ningun tipo de actividad cultural
mas alla de ver la television y escuchar la radio. Este colecti-
vo, si bien Gnicamente representa un 1,5% de la poblacion
catalana de 15 afios en adelante, presenta caracteristicas que
merecen la pena ser comentadas.

Un 70,7% de este grupo esta formado por mujeres, y un
77,1% supera los 64 afios de edad. Geograficamente, un
64,2% queda concentrado en el area metropolitana de Bar-
celona, y un 48,9% vive en municipios catalanes de mas de
50.000 habitantes. Dentro de este sector poblacional, existen
ciertas diferencias entre hombres y mujeres destacables. Un
60% de las mujeres no tiene estudios, mientras que entre los
hombres este porcentaje baja hasta el 47,9%; del mismo mo-
do, ninguna de estas mujeres posee estudios universitarios.

Para ambos grupos, la categoria jubilado presenta la fre-
cuencia mas alta; sin embargo, los hombres jubilados superan
a las mujeres jubiladas en 25 puntos porcentuales. La catego-
ria tareas domésticas es exclusivamente femenina.

Por ultimo, también encontramos diferencias entre hombres
y mujeres en cuanto al motivo que justifica su no consumo
cultural: entre los hombres es, mayoritariamente, la falta de
interés, mientras que entre las mujeres, junto a este motivo
aparece también en una elevada proporcion la dificultad para
salir de casa.



N -
Indice

Enero 2008
tema de portada ° 21

La Encuesta de consumo y practicas
culturales 2001: perfiles de poblacion

La aplicacion de técnicas estadisticas de analisis multivarian-
te —analisis de correspondencias multiples y, sobre él, clasifi-
cacion jerarquica ascendente con descripcion de clases— a los
resultados obtenidos en la encuesta del afio 2001 permitié
identificar siete tipologias poblacionales en funcion del nivel
de asistencia y realizacion de actividades culturales, tal y
como queda reflejado en el cuadro 1.

El Grupo 1 queda conformado por el sector poblacional
que, practicamente, no llevaba a cabo ningun tipo de actividad
cultural. Tal y como puede apreciarse, es el grupo mas nume-
roso de los identificados, puesto que incluye a una tercera
parte de la poblacion catalana.

Mas que por aquellas actividades que realiza, dicho grupo
destaca principalmente por aquellas que no realiza. La mayor
parte de los individuos aqui incluidos no asiste casi nunca a
galerias de arte o salas de exposiciones, ni visita museos o
monumentos; tampoco frecuentan bibliotecas ni acuden a
conciertos de musica, a espectaculos teatrales o al cine. Del
mismo modo, la lectura de libros es extraordinariamente baja
entre este colectivo, ya que un 70,2% declar6 no haber leido

TABLA 1. TASAS DE PRACTICA CULTURAL CUADRO 1. TIPOLOGIAS POBLACIONALES
()
(2001-2006' EN A)) Tipologias con bajo nivel de realizacion de actividades
2001 2006

Grupo 1 B% (1729479
Lectura de ibros 612 740 “Toemoded
Lectura de peri6dicos 7.7 897 « Estatus socioecondmico bajo
Lectura de revistas 51’1 74’2 * Solo siguen los medios de comunicacion audiovisuales
Asistencia a bibliotecas 353 440 Grqpo 2 25% - (1.290.863)
Consulta de archivos 59 95 * Jovenes y adultos
Visita a museos 392 484 * Ocupados o .
Visita a exposiciones y galerfas de arte 354 37 ° Egtams socioeconomico medio B
Visita a monumentos 411 42 « Nivel bajo de realizacion de actividades culturales

« Vanal cing
Aficionados a escuchar musica 87 959 ° Es‘cgchan mlj‘sica _ _
Asistencia a conciertos Rl 48 « Utilizan parcialmente las tecnologias de la informacion
Asistencia al cine 03,0 68,5 Tipologias con nivel medio de realizacion de actividades
Asistencia a espectaculos teatrales 29 403 E;TT“PO 3 b mad 9% (488.348)
Asistencia a espectdculos de danza 76 12,1 CIcera edad y poolacion madura
Asistencia a espectéculos de circo 59 128 . Estatu; socioecondmico med1q .

o Usuarios de cultura pre-tecnologica.
Précticas culturales « Lectores, van al teatro, museos, conciertos de cldsica
Trabajos manuales 26 43 * No utilizan tecnologias de la informacion
Escritura 133 198
Dibujo 126 257 Grupo 4 2%  (600.811)
Tocar un instrumento 89 123 * Adultos, ocupados
Danza 32 42 « Estatus socioeconomico alto
Canto 31 32 * Nivel medio de asistencia a distintos dmbitos culturales.
Teatro 24 32 * Muchos usuarios de tecnologtas de la informacion por trabajo
Audiencia de television 91,5 97,7 Grupo § 5% (308.158)
Audiencia de radio 83,0 76,3 * Jovenes, estudiantes
Uso de Internet 503 585 « Usuarios de bibliotecas, asistentes al cing, escuchan muisica

* Muchos usuarios de tecnologias de la informacion por estudios
Nota: Datos referidos a los 12 meses previos a la realizacion de la encuesta.

Tipologias con nivel alto de realizacion de actividades
Fuente: Instituto de Estadistica de Cataluiia.

Grupo 6 10% (510.142)
« Jovenes, ocupados, sin cargas familiares

« Estatus socioeconomico medio-alto

« Poblacion activa en todos los ambitos culturales

Grupo 7 5% (269.807)

* Poblacion adulta y madura, estatus socioeconomico alto
* Grandes consumidores culturales

Fuente: Instituto de Estadistica de Cataluia.

un libro durante los tltimos 12 meses. La principal actividad
cultural que realizan es mirar la television y escuchar la radio.

El perfil sociodemografico de este grupo estda muy defini-
do: predomina la poblacion de edad avanzada —un 41,2%
supera los 64 afios—, unos niveles de formacion y de ingresos
bastante bajos, y una parte bastante importante (45,1%) llegd
a Catalufa antes de 1961.

El Grupo 2 también presenta un nivel de actividades cultu-
rales bastante limitado, si bien superior al observado en el
colectivo anterior. Los habitos mas destacables de la poblacion
que forma esta tipologia son el seguimiento de los medios
audiovisuales de comunicacion, la audicion de musica graba-
da —no asi la asistencia a conciertos— y la asistencia al cine.
Por otro lado, esta poblacion utiliza parcialmente las tecnolo-
gias de la informacion, y tiene ciertos habitos de lectura.

Una de las caracteristicas de dicha tipologia es que predo-
mina la poblacion que esta ocupada y desarrolla sus activida-
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des en el sector industrial o en ocupaciones basicas de servi-
cios. Esta poblacion posee un nivel de formacion bastante bajo
respecto a la media de la poblacion residente en Catalufa, si
bien superior al que se observaba en el Grupo 1: hay un equi-
librio entre los que han cursado estudios primarios y secunda-
rios, y la presencia de poblacion universitaria es muy escasa.
Por tramos de edad, un 36,4% tiene de 15 a 29 afios, y un
39,2%, de 30 a 44.

El Grupo 3 incluye a un colectivo de poblacion significati-
vamente activa, que realiza actividades en bastantes de los
ambitos analizados, si bien con una frecuencia moderada.
Entre este colectivo la visita a museos y monumentos, galeria
de arte o salas de exposiciones se lleva a cabo 1 o 2 veces al
afio (27%) o de 3 a 6 veces (26,9%). Del mismo modo, casi
una tercera parte de sus componentes va al teatro 1 0 2 veces
al afio, y un 15%, de 3 a 6 veces. Entre sus gustos musicales,
y como comportamiento identificativo del grupo, la mayoria
escucha musica clasica (66,4%). Sus habitos de lectura son
también destacables, y la mitad de ellos lee el periodico cada
dia: sin embargo, un 81% nunca va a bibliotecas. En esta linea
de no actividad, cabe destacar también que un 43,3% no va
nunca al cine, y s6lo un 10,9% se conecta a Internet.

Este ultimo hecho puede quedar explicado por el efecto
generacion, ya que ambas actividades quedan bastante asocia-
das a la edad. En este grupo abunda la poblacion madura y
gente mayor, jubilada y con una amplia proporcién de muje-
res. Por el contrario, y a diferencia del Grupo 1, en este colec-
tivo la poblacion ha alcanzado un mayor nivel de estudios, y
la que todavia estd ocupada dispone de una situacion socio-
profesional mas elevada.

El Grupo 4 presenta bastantes similitudes con la tipologia
anterior, si bien muestra un par de caracteristicas diferencia-
doras. En primer lugar, encontramos poblacion altamente
usuaria de las tecnologias de la informacion —mas del 95%
posee un ordenador y se conecta a Internet—y con una tasa de
asistencia al cine bastante elevada; en segundo lugar, un
52,2% de la poblacion incluida en este grupo posee estudios
superiores, y la mayoria estd ocupada en puestos técnicos y
profesionales, bien cientificos, bien de soporte

El Grupo 5 esta formado por poblacion que concentra sus
actividades culturales en un numero reducido de ambitos, pero
con bastante intensidad: uso de las tecnologias de la informa-
cion, asistencia a bibliotecas, audicion de musica, asistencia al
cine y ver la television. En términos socio-demograficos, este
grupo esta formado en su practica totalidad por poblacion
joven (un 93,1% tiene entre 15 y 29 aflos) y soltera. Por otro
lado, mas de la mitad eran estudiantes en el momento de la
realizacion de la encuesta.

El Grupo 6 es el segundo colectivo mas activo de los iden-
tificados en el afio 2001. En general, muestra bastantes puntos
en comun con el Grupo 4, pero es significativamente mas acti-
vo que aquél, ya que combina tasas de actividad bastante
importantes en temas como la asistencia al teatro, a museos, a
conciertos, en la lectura de libros, etc., y también un grado ele-
vado en las actividades con mayor componente tecnologico.

Ademas, entre una tercera y una cuarta parte de la poblacion
aqui incluida escribe por ocio, toca un instrumento, dibuja o
pinta, realiza trabajos manuales.

Esta tipologia esta formada principalmente por jovenes de
estatus medio-alto, con estudios superiores, que trabajan en
ambitos técnicos o cientificos y sin cargas familiares.

El Grupo 7 agrupa a los grandes consumidores de cultura,
ya que en practicamente todos los ambitos analizados desta-
ca su elevada asistencia a actividades, muy por encima de la
media catalana: como ejemplo, los aqui incluidos asisten
mas de 6 veces al aflo a espacios expositivos o a espectacu-
los de artes escénicas. También es el grupo mas activo en la
realizacion de practicas culturales; en cambio, y este hecho
es totalmente revelador, no destaca especialmente por el
seguimiento de los medios de comunicacion ni por el uso de
las tecnologias de la informacion dada. Por ultimo, un aspec-
to a destacar es la elevada tasa de asociacionismo que pre-
senta esta categoria, que alcanza el 59,3%, frente al 31,4%
general.

Algunas de las caracteristicas socio-demograficas de este
colectivo coinciden con las de la tipologia 4, si bien en menor
proporcion En general, es una poblacion adulta con un eleva-
do nivel de formacion, ocupada en ambitos técnicos o profe-
sionales, y su nivel de ingresos esta por encima de la media
catalana.

CUADRO 2. FICHA TECNICA ECPCC 2006

* Universo: Poblacion de 15 afios en adelante (6.003.523 personas)

* 7.700 encuestas

* Muestra estratificada no proporcional segin ambitos territoriales, con un margen de error total del 1.4%

* Variables de estratificacion: ambitos territoriales y dreas metropolitanas, tamafio municipal, sexo y estrato de edad
* Desarrollo del trabajo de campo: 19 de noviembre a 28 de diciembre de 2006

» Sistema CATI

+ Ambito de referencia temporal: itimo trimestre y tiltimo afio

Fuente: Instituto de Estadistica de Cataluiia.

Para saber mas...
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El Estudio General de Medios (EGM)

y la Cultura

José Andrés Gabardo

Asociacion para la investigacion de medios de comunicacion (AIMC)

En octubre de 2008 el Estudio General de Medios (EGM) cumple 40 afios. Su objetivo principal es pro-
veer de datos al mercado para la planificacion publicitaria y a los medios de comunicacion de una herra-
mienta fundamental en la elaboracion y seguimiento de la politica editorial 0 de programacion. Haciendo
abstraccién de tan prosaico uso, nos puede servir para ver la evolucion el los ultimos 40 afios de ciertos
aspectos que se enmarcan dentro del concepto mucho mas etéreo de “cultura”.

Desde sus origenes el EGM ha sufrido muchos cambios. La
organizacion que lo realiza, que empez6 siendo una empresa
(EGM S.A. donde sus accionistas eran los usuarios), se trans-
formo en una asociacion (AIMC, Asociacion para la Investiga-
cion de los Medios de Comunicacion, donde los usuarios son
los asociados), forma organizativa que responde mucho mas
adecuadamente a la filosofia que ha presidido su existencia.

También ha habido cambios en la familia de estudios que
habitan su “hogar”, de ser “hijo inico”, ha pasado a ser el her-
mano mayor, con varios hermanos menores, con los que tiene
que compartir el “carifio paterno”, pero que dan mayor solidez
a la familia, (AIMC Marcas, Directivos, Navegantes en la red,
Auditoria de la Audimetria en Espafia, etc.).

Pero, como es 16gico es el aspecto técnico es donde se con-
centra la mayor parte de los cambios. De un cuestionario en
papel se paso a utilizar de ordenadores tipo tablet para ayudar
en la realizacion de las encuestas; de las fichas perforadas de
los inicios a la transmision electrénica de los cuestionarios
una vez finalizados; utilizacion de las secciones censales para
distribuir la muestra; introduccion de las revisitas en diferen-
tes horarios en caso de no localizar al entrevistado en la prime-
ra visita; etc.

Con el tiempo se han ido incorporando nuevos medios, unos
por ser de reciente aparicion (Internet se estd midiendo desde
1996) y otros por haber encontrado una formula adecuada pa-
ra ser estudiados (como Exterior).

TABLA 1. PENETRACION DE LOS MEDIOS (% SOBRE EL TOTAL DE LA POBLACION)
1968 1969 1970 1971 1972 1973 1974 1975 1976 1977 1978 1979 1980 1981 1982 1983 1984 1985 1086 1987
Universo (000) 20,087 20.084 - 20084 21346 20.634 21632 21780 20504 20771 21945 21944 23752 23752 26475 26473 26896 27.636 27.884 27.884
Lectores H. Lunes/Prensa semanal 161 163 - - - 255 - 136 - 168 139 136 132 126 97 79 56 - - -
Total lectores de diarios - - - - - R0 304 310 356 28 273 27 305 304 339 B34 32 301
Total lectores de suplementos - - - - - - - - - - - - - 127 186 202 20 282 303 300
Total lectores de revistas - - - - - - - - - 457 58 504 496 497 382 458 555 566 517 82l
Total oyentes de radio 42 413 - 37 49 313 330 - 334 - 509 500 514 39 620 97 607 S61 553 47
Total telespectadores - - - 90 - A1 761 82,0 - 82 806 8,1 80 798 803 867 866 879 867
Cine tltima semana - - - 118 - - 169 - - 188 173 132 125 127 135 125 99 94 83 1,1
Usuarios de Internet ayer - - - - - - - - - - - - - - - - - - - -
Exterior - - - - - - - - - - - - - - - - - - - -
1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

Universo (000) 28900 30.050 31575 32.000 32000 32000 32332 33576 33794 33985 34132 34497 34733 34817 34817 35243 36405 37.084 37439 37911
Lectores H. Lunes/Prensa semanal 42 42 42 - - - - - - - - - - - - - - - - -
Total lectores de diarios 300 302 319 324 336 364 368 380 W2 3T 369 352 363 359 34 397 4Ll 4Ll 418 413
Total lectores de suplementos 302 20 353 31 366 379 361 338 329 R4 39 33 21 304 295 294 304 277 254 AUY
Total lectores de revistas 549 558 568 82 579 562 540 54T 556 47 832 33 36 528 SI4 31 551 538 477 494
Total oyentes de radio 50 580 505 22 4 529 54 %65 566 550 835 530 529 N4 M7 519 68 555 561 547
Total telespectadores 872 8,1 874 %95 895 90l 904 9Ll 93 907 894 894 892 892 899 907 896 89 8LE 8T
Cine ultima semana 67 66 6] 63 69 16 18 83 93 88 102 102 10 112 102 90 89 11 6,0 53
Usuarios de Internet ayer - - - - - - - - - 09 8 29 56 90 106 136 168 197 22 262
Exterior - - - - - - - - - - - - - - - - - - 507 %20

Fuente: Estudio General de Medios. AIMC.
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TABLA 2. CONSUMO DIARIO DE MEDIOS (DATOS EN MINUTOS)

1997 1998 1999 2000 2001

2002 2003 2004 2005 2006 2007

Min. % M. % Min. % M. % Min. %

Min. % M. % Min. % M. % M. % Mn %

Dliarios 150 42 147 43 142 42 152 44 150 43
Suplementos 20 06 2206 20 06 2307 2307
Revistas 51 16 48 14 45 13 46 13 45 13
— Semanalas 41 11 309 28 08 28 08 27 08
~ Quincenales 02 00 0 00 01 00 01 00 01 00
— Mensuales 15 04 6 05 6 05 17 05 6 05
Radio 1002 283 958 282 950 280 948 275 938 268
v BI2 653 2222 654 2240 659 204 645 260 645
Internet - - - - - 55 16 89 25 120
Cine - - - - - - - - - -
Total minutos 3542 1000 3396 1000 3397 1000 3448 1000 3505 1000

154 41 159 40 171 43 165 43 168 43 170 44
2005 18 05 20 05 1§ 05 L6 04 L7 04
39 11 39 L0 43 Ll 38 10 31 08 3509
24 06 2205 24 06 20 05 L6 04 18 05
01 00 0r 00 0L 00 0r 00 0l 00 01 00
14 04 16 04 L7 04 L6 04 14 04 L6 04

77 293 148 287

029 277 1097 287 1116 288 1081 279
B0 63 Ms6 612 888 ST 2IT OS8O M2 2 200 569
320166 41 29 5T W4 12 38 82 w6 92 -
- 130303 1003
F2 1000 015 1000 3999 1000 381 1000 3882 1000 3869 1000

Fuente: Estudio General de Medios. AIMC.

Los medios han evolucionado notablemente en estos 40
afos y el EGM ha tratado de seguir su paso en los cambios,
adaptandose con ellos y tratando siempre de ofrecer los mejo-
res datos posibles.

Veamos un panorama de los medios en los ultimos 40 afios
y tratemos de darle un enfoque desde la perspectiva cultural
(Tabla 1).

Los lectores de diarios, por ejemplo, han pasado de repre-
sentar el 32% de la poblacion del ano 1973 al 41,3% de 2007,
lo cual supone un ejemplo claro del cambio que ha experi-
mentado el pais en estos 40 anos. A este crecimiento ha con-
tribuido notablemente la aparicion de los diarios gratuitos.
Otros medios han tenido comportamientos mucho mas esta-
bles como television o radio. El caso de Internet es el que ha
supuesto un crecimiento mas explosivo superando un cuarto
de la poblacion en poco mas de 10 afios.

Otro enfoque posible es desde el punto de vista del tiempo
promedio diario que dedicamos a cada medio. Entre 1997 y
2007 el consumo de medios se ha movido entre las 6 y 6,5 ho-
ras diarias. Se observa se observa un cierto estancamiento del
tiempo que se dedica a consumir medios de comunicacion tra-
dicionales, siendo el medio Internet el que crece de forma
continuada, representando ya un consumo promedio de mas
de 35 minutos, un 9% del tiempo total dedicado a los medios
estudiados en EGM.

Otro fenomeno que ha afectado a la cultura ha sido la inno-
vacion tecnologica. El EGM ha sido testigo y notario de la
aparicion, auge y declive de alguna de estas apariciones: El
DVD estaba en el 2,1% de los hogares en el afio 2000 y en el
2007 ya esta presente en el 69,6%, a costa del video que esta
en franco retroceso. También el ordenador se ha implantado
en los hogares pasando de un timido 7,8% de presencia en
1990 a casi la mitad de los hogares, un 47,3% en 2007. Por
ultimo el teléfono movil, que ha hecho que seamos perma-
nentemente accesibles, alcanza ya el 80,7% de penetracion en
los individuos, superando incluso la del teléfono fijo que llega
al 77% de la poblacion.

Los llamados “estilos de vida” también tienen su cabida en
el EGM. Por ejemplo, la compra de libros ha tenido un perio-

do de crecimiento (en 1992 los compradores suponian el 23%
de la poblacién que suben al 30% en el 2000), pero que retro-
ceden al 27% en 2007. Otros aspectos que también se pueden
seguir es la practica de deportes, la forma de desplazarse habi-
tualmente o el disfrute de vacaciones.

Como hemos podido ver el EGM es un instrumento vivo
que sigue creciendo y evolucionando con la sociedad espafio-
la y que a sus 40 afos esta en la flor de la vida.

— Asociacion para la investigacion de medios
de comunicacion (AIMC): www.aimc.es
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Porqué finalmente llegé el momento
de la estadistica cultural.
Gozos y desvelos de un investigador

Lluis Bonet Agusti
Universidad de Barcelona

L as estadisticas culturales se han caracterizado hasta hace
muy poco tiempo por su relativa escasez, y la desigual cober-
tura y tratamiento entre los distintos subsectores de actividad
que la componen. Asimismo, para disponer de informacion
global de la realidad cultural era necesario agregar sin un cri-
terio estandarizado datos del sector servicios con datos de
actividad industrial. Pero también, desgajar las logicas organi-
zativas de la provision gubernamental, de las 16gicas de la pro-
duccioén privada de bienes y servicios para el mercado, y aun,
de la actividad voluntaria desarrollada de forma individual o
como parte del tercer sector. Cabe tener en cuenta, ademas, la
indefinicion del término cultura, polisémico por naturaleza, y
la constante evolucion de su uso por parte de las propias poli-
ticas gubernamentales especificas. A lo largo del siglo XX, las
politicas culturales han ido incorporando, como hojas de ce-
bolla, nuevas responsabilidades y paradigmas de intervencion,
y han pasado de ser un pequefio servicio de ministerios ajenos
al tema, a lograr disponer de ministerio propio.

La actividad estadistica se desarrollé fundamentalmente al
servicio de la planificacion del estado y sus politicas. Asi pues,
es logico que sdlo a medida que la cultura adquiere protago-
nismo como actividad gubernamental, y subsidiariamente co-
mo generadora de valor econdmico, los servicios de estadisti-
ca decidan acompanar las demandas de los respectivos depar-
tamentos de gobierno en la tarea de mapear las dinamicas cul-
turales. Es decir, primero es la institucionalizacion de una poli-
tica, y después su cobertura estadistica (en especial, si el nivel
de gobierno concernido dispone de servicio estadistico pro-
pio)'. Asimismo, siempre es mas facil recoger datos adminis-
trativos —visitantes a un museo o préstamos en una biblioteca
publica— que intentar averiguar el volumen de facturacion de
una actividad emergente —como los videojuegos— por impor-
tante que sea dicha actividad desde una perspectiva econdomi-
ca 0 como expresion de un comportamiento social.

De todas formas, la mayoria de estadisticas disponibles han
correspondido a actividades de titularidad o gestion guberna-
mental (museos, archivos, bibliotecas o teatros publicos, entre

1 Por ejemplo, la integracion en un unico Ministerio de Educacion y
Cultura de las responsabilidades culturales en Esparia entre 1996 y 2003
implico la desaparicion de la Subdireccion general de estudios y estadis-
tica, y la consecuente pérdida de prioridad de las estadisticas culturales
frente a las de educacion.

otros). También se conocen bien aquellas actividades privadas
subvencionadas cuyos mecanismos de apoyo requerian de
datos de control fiables (hecho que explica la magnifica serie
estadistica sobre el control de taquilla de cine en Espaiia, fren-
te a la casi nula informacion sobre el mercado en video o
DVD). A nivel de la Unién Europea ha pasado algo parecido.
Mientras la politica cultural no dispuso de carta de naturaleza
propia dentro del mandato institucional comunitario, su unica
politica con recursos —el audiovisual— tuvo que crear un orga-
nismo especifico para monitorizar la evolucion del sector, el
Observatorio Europeo del Audiovisual; y aun en el marco de
la cooperacion con el Consejo de Europa.

Esta asimetria informativa entre sectores se agudiza cuando
se trata de conseguir series temporales pues en general se dis-
pone de poca informacion historica homogénea. A ello cabe
afiadir las dificultades intrinsecas que el procedimiento esta-
distico tiene para ajustarse a las nuevas necesidades informa-
tivas de un mundo en plena transformacion. Generar estadis-
ticas es caro, requiere rigor en las definiciones y en los proce-
sos, y una gran continuidad de esfuerzo temporal. Es decir,
voluntad politica para dedicar recursos en la obtencion de
conocimiento. Unicamente aquellas actividades con indicado-
res considerados vitales para el seguimiento de las grandes
magnitudes econdmicas y sociales obtienen la atencién nece-
saria. Por esta razon la cultura no ha formado parte de las prio-
ridades hasta fechas muy, muy recientes.

Pero, ;Qué razones explican dicho cambio? En la medida
que la cultura deja de ser una actividad marginal u ornamen-
tal para el goce de las élites y se sitta en el centro de la nueva
economia creativa, la estadistica cultural consigue recursos y
se desarrolla. Los paises desarrollados se han especializado en
actividades de servicios y en productos industriales de alto va-
lor afiadido, de forma que los elementos simbolicos que per-
miten diferenciar estratégicamente un producto o un proceso
adquieren un valor vital. Ademas, la sociedad contemporanea
consume cada vez mas contenidos culturales a través de las
multiples ventanas de explotacion que las tecnologias de la
informacion y la comunicacion permiten (a través de Internet,
el moévil, la PDA, los lectores de mp3, los consolas de video-
juegos, asi como los sistemas o equipamientos tradicionales
conformados por bibliotecas, museos, teatros, cines o casas de
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cultura). Asi pues, no es de extrafiar que en estos momentos se
esté dando una eclosion de la estadistica cultural en casi todos
los paises occidentales, asi como por parte de los organismos
intergubernamentales.

El reto de los estadisticos es poner limites a un campo cul-
tural en plena expansion (de aqui la necesidad de acordar qué
engloban por ejemplo las industrias culturales frente las indus-
trias creativas, dos conceptos en estos momentos de moda), y
al mismo tiempo ser capaces de retratar procesos y habitos en
plena transformacion. Ademas, se trata de que la realidad des-
crita sea comparable a escala internacional. Cabe tener en
cuenta que el sistema de estadisticas culturales y sus defini-
ciones de términos puesto en marcha por Unesco en los afios
setenta se ha demostrado incompetente para describir una rea-
lidad a escala universal, y se esta optando por aproximaciones
de tipo regional®.

‘ ‘Es necesario alcanzar
consensos temporalmente
durables con otros actores,

nacionales e internacionales,
interesados en desarrollar
ejercicios comparativo’ ,

Para los investigadores que nos dedicamos a comprender las
dinamicas culturales, disponer de estadisticas especificas es
fundamental, pues nos ayudan a comparar temporal y espa-
cialmente las variables clave en nuestros analisis. Desgracia-
damente, la escasez y las asimetrias de datos disponibles nos
obligan a menudo a recurrir a procesos (casi siempre sin con-
tinuidad) de obtencion de datos primarios, con el esfuerzo que
esto implica y sin el suficiente conocimiento previo del uni-
verso del que obtenemos la muestra. De todas formas, el prin-
cipal enemigo de todo investigador social son los propios pre-
juicios, pues es dificil ser consciente de ellos.

Mas alla de los objetivos y marco metodoldgico de cada in-
vestigacion en particular, no existen modelos globales y com-
pletos de analisis del sector cultural, ni probablemente nunca
existiran. El contexto de cualquier ejercicio de disefio de un
plan de estadisticas culturales debe, pues, aceptar la existencia
de diversos modelos interpretativos al mismo tiempo, a veces
a medio construir, que responden a enfoques disciplinares dis-
pares. Uno debe aprender a trabajar con informacion asimé-
trica en un campo de actividad donde se mezcla lo mercantil
con lo no mercantil, lo publico con lo privado, lo industrial

2 Tal como se puso de manifiesto en el Seminario organizado por el
Instituto de Estadistica de UNESCO en Montreal en 2002, www.uis.unes-
co.org/template/pdfcscl/proceedings.pdf .

con lo artesanal, el bien con el servicio, lo tangible con lo in-
tangible, etc. Ningun andlisis permite por si solo una evalua-
cion exacta de la realidad, y del impacto social y economico
sobre un territorio de las distintas politicas culturales publicas
y privadas existentes.

Aceptar dicha fragilidad no quiere decir que no deba inten-
tarse la construccion de modelos estadisticos lo mas comple-
tos posible con la finalidad de ayudar a contrastar los objeti-
vos y las estrategias explicitas de politica cultural. El trabajo
de analisis realizado en los ultimos veinticinco afios por eco-
nomistas, socidlogos, antropologos, historiadores o politdlo-
gos es suficientemente extenso como para ayudar a construir
un edificio estadistico al servicio de una mayor comprension
del sector y de evaluacion de la accion de la administracion
publica en el campo de la cultura.

Tal como ya se ha comentado, el valor de buena parte de la
informacion estadistica existente solo adquiere relevancia
cuando permite la comparacion con otras realidades pareci-
das, o si se dispone de series temporales largas y homogéneas.
Por consiguiente, es necesario alcanzar consensos temporal-
mente durables con otros actores, nacionales e internaciona-
les, interesados en desarrollar ejercicios comparativos. Tra-
bajar cada uno desde su pais para introducir las definiciones
internacionales en la ldgica interna de clasificacion adminis-
trativa es mucho mas util que pretender a posteriori homoge-
neizar datos e informacién. En paralelo, y aunque parezca
contradictorio, es preciso introducir periodicamente nuevos
campos de analisis a las estadisticas existentes. Mucha infor-
macion que tradicionalmente se recoge y evalua no refleja su-
ficientemente una realidad dindmica y cambiante. Se trata,
pues, de elaborar indicadores analiticos especificos, mas co-
yunturales, y de adaptar de forma flexible el modelo informa-
tivo existente a aquellas nuevas exigencias de diagnostico de
un sector en transformacion permanente.

Este es el camino emprendido por las autoridades estadisti-
cas espariolas con el apoyo fundamental de los responsables
del Ministerio y de los departamentos de cultura de algunas
comunidades autonomas pioneras. Gracias a dicha evolucion y
al trabajo de cooperacion con Eurostat y el Instituto Nacional
de Estadistica se esta avanzando en un plan de estadisticas cul-
turales cada vez mas completo. Quedan aun actividades y sec-
tores por cubrir, pero como minimo la distancia existente entre
los datos disponibles solo para algunas comunidades autono-
mas (Cataluna y Euskadi por ejemplo) y el conjunto de Espafia
se ha reducido, y en algunos aspectos adelantado.

Una combinacion de estadisticas descriptivas, sectoriales y
transversales, junto con la disposicion de instrumentos de ana-
lisis estadistico mas complejo, como puede ser la proxima
cuenta satélite del sector cultural, dibujan un panorama madu-
ro, a la altura de los sectores econdmicos estadisticamente con-
solidados. Es una muestra de la necesaria mayoria de edad que
requeria la estadistica cultural espafiola. A partir de aqui, es
responsabilidad de los investigadores diagnosticar y predecir, y
de los dirigentes publicos y privados tomar aquellas decisiones
estratégicas que mejor posicionen la cultura de este pais.
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Encuesta del Gasto
de las Empresas en
Proteccion Ambiental

En esta publicacion se presentan los re-
sultados de la Encuesta del Gasto de las
Empresas en Proteccion Ambiental co-
rrespondiente al afio 2005. El objetivo
principal de esta investigacion es cuanti-
ficar los gastos corrientes y las inversio-
nes que realizan las empresas del sector
industrial para evitar, reducir o eliminar
la contaminacion generada en el ejerci-
cio de su actividad economica.

Los resultados de esta encuesta, in-
cluida en la operacion estadistica Sis-
tema de Recogida de Informacioén Eco-
némica sobre el Medio Ambiente del
Plan Estadistico Nacional, permiten
cumplir con lo establecido en el Re-
glamento 58/97 del Consejo de la Unidén
Europea, relativo a las estadisticas es-
tructurales de las empresas y la confec-
cion de la Cuenta del Gasto en Protec-
cion Ambiental (CGPA).

CULTURADbase

Ministerio de Cultura
http://'www.mcu.es/culturabase/

CULTURAbase es una base de datos
con series estadisticas culturales accesi-
ble por Internet. Incluye la mayor parte
de la informacién estadistica, numérica
y metodologica, que el Ministerio pro-
duce, sistematiza o difunde. Se trata de

un sistema de almacenamiento y difu-
sion de estadisticas culturales andlogo al
utilizado en la actualidad por el Instituto
Nacional de Estadistica, que ofrece un
sistema de publicacion digital a medida.
El proyecto, de alto valor afadido, per-
mite disponer de todas las series estadis-
ticas que se han generado hasta el mo-
mento y tiene una estructura tematica
por areas muy similar a la utilizada en el
Anuario de Estadisticas Culturales.

Anuario de Estadisticas
Culturales 2007

Ministerio de Cultura
http://www.mcu.es/estadisticas/MC/
NAEC/2007/PresentacionAnuarioEC
2007.html

El Anuario de Estadisticas Culturales
recoge una seleccion de los resultados
estadisticos mas relevantes del ambito
cultural elaborada a partir de las multi-
ples fuentes estadisticas disponibles. Se
concentra en obtener indicadores proce-
dentes de operaciones estadisticas del
Plan Estadistico Nacional, incorporando
informacion procedente de mas de una
veintena de fuentes de estas caracteristi-
cas. La finalidad es facilitar una herra-
mienta 1til para un conocimiento objeti-
vo de la situacion y evolucion de la cul-
tura en Espafia, su valor social y su ca-
racter como fuente generadora de rique-
za y de desarrollo econémico en la so-
ciedad espaiiola.
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